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Uvod
Medialni vychova jako sakést celozZivotniho vatavani

Na planeg, jez je zbraz¢ha ,informacnimi dalnicemi®,
neni ani potenciay natoz ve skut@osti mozné, aby
cokoli, co se kdekoli na &¢ prihodi, neproniklo do naSe-
ho wdomi. Neexistuje zadna terra nulla, nejsou zadna
prazdna mista na mentalni mgEadné nepoznané nebo
dokonce nepoznatelné krajiny populace. Lidska bida
a zoufalstvi kdesi daleko a téj§i odliSné zfisoby Zivota
stejre jako lidska rozmaélost a cizi zivoty kdesi périinde
pronikaji v podob elektronickych obraz do naSich do-
macnosti, a to stegnpreswdcivé a drasay, jako by se
jednalo o ne@sti nebo ostentativni rozhazewast ech,
které dend vidame za okny a potkdvame ve svéfsien
(Bauman 2008).

Mezi oblibené citaty dokladajici kratkozrakost kébo uvazo-
vani pati adajny navrh jednoho Z#editeli washingtonského
patentniho fadu. Ten pry v roce 1832 prohlasiNgvrhuji zru-
Seni patentniho Ustavu. VSechno uz bylo vynalezemonového
nelze objevit. (Sousek 1981). Je-li tento vyrok pravdivy, je az
ukazkow poSetily (a to nejen s odstupentoh 180 let, které nas
letos od jeho proneseniélf). Lidstvo mezitim zaznamenalo
obrovské civilizéni prongny, dokazalo vyuzit v masovémém
fitku elektinu jako zdroj energie, dokazalo uvolnit energjad-
ra, z&alo v masovém #fitku prenaSet zvuky i obrazy, ovladlo
okamzitou komunikaci po celé pladeta také zvladlo ohrozit
sebe sama a své priegti obrovskym rozvojem vyroby a témn
dasledrg biofobnim gistupem k pirod). Od navrhu na zruSeni
patentniho tadu — ktery fakticky ohlasuje GSfny konec lidské-
ho poznani — se présswt zmenil k nepoznani.

Presto mé& aléediteliv vyrok svou dobovou logiku. Byl — pokud
byl — pronesen v dabh kdy se jevilo porrné snadné osvojit si
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velkou ¢ast dosazeného poznani a ,pochopit,sve kterém zi-
jeme”. Vzalani vté dob bylo buf' exkluzivni zalezitosti pro
zlomek (muZzské) populace nejvysgiSich zemi, nebo osvojenim
si zakladnich dovednosti nutnych ilepiti ve spolénosti prod-
lavajici znény spojené s fimyslovou revoluci. Tehdy se formo-
vala pozdjSi predstavavSeobecného vaidni jako zakladniho
souboru poznatka dovednosti, které si Ize osvojit, abykmék
stal vza&lanym a jednou pro vzdy jimistal.

Primyslova revoluce je ale, zd4 se, dovrSena a ro#vinang
presly do postindustridlni faze, v niz informace hstgjré dile-
zitou roli jako nerostné bohatstvi a energetickédgd— a s touto
ZmeEnou se prornila i predstava o tom, co je vSeobecnédliadi
a jak ma vypadat. Tato Zma se dje ve dvou rovinach:

(a) Dost dramaticky se pramil obsahvSeobecného vzthni,
ato v tom smyslu, Ze je stale obtijEi shodnout se na tom, co
tvori jeho jadro. Je to historie, nebo literatura?aJetemie, nebo
fyzika? Je to pedstava o vyvoji lidstva, nebo zevrubna znalost
prostedi, ve kterém zijeme? StarSi pojeti vSeobecnébslard
méla v tomto ohledu daleko snafj§i postaveni. Zaklad tviby
vychozi ,gramotnosti“ dteni, psani, pitani) a na & navazovaly
znalosti z oblasti humanitnich olfo¢dgjiny vlastni zend ¢i na-
roda a vlasti¥da, orientace ve vyvoji gtové a narodni literatu-
ry, piipadré znalost dalSiho jazyka) a znalosti z oblastrqalo-
védnych a ,exaktnich” obdr(zaklady matematiky, fyziky a che-
mie ad.). Ani shoda na tom, co tv@bsah jednotlivychiedme-
ta, nebyla nemozna. Pokud nezasahla vyssSi moc veujmigaké
dominantni ideologie, vcelku snadno seiifldpd dala definovat
.Klasicka dila"“ narodnii swetové literatury respektovanim auto-
rit (budeme-li se drzetifkladu literatury, tedy bylo mozné vy-
chazet napklad z uznavanych akademickycljid literatury).
V dobs postindustrialni (a postmoderni) je, zda se, dnlabtiz-
n&jSi dosahovat konsensu ohlgdobsahu vSeobecného whi

— mimo jiné také proto, Ze je to doba vyzujgci se zpochyto-
vanim autorit.

(b) Daleko vyznam¥jsSi zne¥nu ale pedstavuje to, Ze vSeobecné
vzklani pestalo byt (porrné jasreé) definovanym souborem
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poznatki a dovednosti a stalo se atefrym a plibézné se utvée-
jicim systémem, na jehoz rozvajiovék pracuje cely Zivot.

| kdyZ ¢lovék pochopitel vzdy rozvijel své dovednosti a zna-
losti cely zivot, teprve postindustrialni dob#ichazi s pedsta-
vou celozivotniho vzdlavani jako samoejmé a nutné séasti
Zivota. Je to mimo jiné spojeno s neoliberalni idgib a jeji im-
perativni pestavou o Zadouci flexibiéifedinai zivicich se praci,
Je to ale také spojeno se skutesti, Ze zrény v technologiich

i poznani se i tak rychle, ze Skolni vzthni dokaze &hem
jednoho lidského Zzivota zastarat dokonekatikrat. Pozadavek
celozivotniho vzdlavani ovSem off aktualizuje fivodni otazku
po obsahu takového v&dni. M4 byt nastavbou ziskaného pri-
marniho vzdlani? Nebo méa byt moznosti Znit Zivotni trajek-
torii a pokusit se 0 novou kariéru? Nebo snad m@jdymsi
,<douéovanim, jimz se budou zalepovat bila mista veélad
zpiisobena pravprekotnym vyvojem technologii a poznani? Ne-
bo ma byt prost jen obohacenim Zivota 0 mozZnost prozivat
radost z poznavani po cely zivot?

Rozhodnout se, ktera &hto otazek je pro pojeti celozivotniho
vzklavani klkova, neni snadné. Viastpodle konkrétni Zivotni
situace se utznych lidi mize stat kikovou kterédkoliv z nich.
A kazdéa z nich také nabizi jiréSeni problému, co ma byt ,ob-
sahem“ celozivotniho vzthvani. Jist, jiné to bude u rekvalifi-
kacnich kurZi pro nezarsstnané a jiné u sestavovani progiam
univerzity tetiho &ku. Fresto se zda, Ze niddp rozmanitosti fi-
stup vystupuje do padi otdzka spojena s onim ,zalepovanim
bilych mist". Projevuje se prdw pozadavku na osvojovani nej-
razngjSich ,gramotnosti* — finatni, paitacové ¢i environmen-
talni a dalSich.

Jednou z takovych ,gramotnosti je i poZadavek drtiut Zit

s masovymi a sovymi médii v ée vSeprostupujici digitalizace,
dokéazat je ovladat a urnhkriticky a s odstupem zvladat jejich
roli v kazdodennim zivét Zmény spojené s digitalizaci, kompu-
terizaci a telekomunikaim spojenim se promitaji i do toho, jaké
naroky se kladou na dovednosti a znalosti, ktenyraji ¢clenové
spolenosti disponovat. Proto seedialni gramotnosfat’ uz se
nazyva jakkoliv) stava stale nalélg\prosazovanou s@asti ce-
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loZivotniho vzdlavani — a proto jsme se rozhodlinovat se ji
i v této knize.

S rozvojem digitalizace dat, telekomunikého spojeni a komu-
nikace za pomoci gftact se — zda se — ztraceji posledni zabrany
pro Sfeni a uzivani sdeni vSeho druhu. Tato zma je tak za-
sadni, Zze se pro jeji ozteni z&alo Sfit nové pojmenovani ,in-
formaini spolé€nost”. Ve skut&nosti nejde ani tak o ,informace*
(pokud se nepohybujeme v hajemstvi informatikigybernetiky,
kde ma toto slovo jagrdefinovany terminologicky vyznam), ale
0 nejiizrejSi obsahy povahy informativni (zpravy, navody, in-
strukce, recepty), nazorové (komestablogy), ziskavaci (rekla-
ma, politickd agitace), zabavni (v podstafechno ostatni — od
vtip, sudoku a kKzovek v novinach ies televizni ptady po
klipy umisgéné na platformach typu YouTube) konverza&né
sebeprezantai (velka cast obsah sdilenych po socialnich si-
tich). V regiondlnich i celostatnich novinach, pifednictvim e-
mailu nebo mobilu, rozhlasu, televize a internetsgwasnyclo-
vék denré konfrontovan s ohromnym mnozstvim takovyck-sd
leni. Géividné nejsou pro ziskavani informaci a jejich nasledné
studium stanoveny zadné hranice. Jsou ale lidé it [épe
informovani? Jsou schopni si z onéelprSle sdleni vybrat?

A zvladnou sdleni, kterd maji k dispozici, zpracovat? Stae
orientovat v tom, co je hodno jejich pozornostilediska vkusu,
etiky ¢i informagniho gikonu?

Pro mladSi generaci jsou moderni média, z¥lpak internet, vic
nez jen prosedek ¥deéni. Ve &tsire pripadi jsou mladi lidé
zdatrgjSi v ovladani technologii nez jejich rédi a prarodie.
Vznikl vlastré novy generéni konflikt, ktery se vyskytuje jiz &
kolik let mezi dosplymi a jejich ctmi, konflikt mezi ,rodilymi
digitaly”, resp. ,digitalnimi domorodci* (digital atives) a ,digi-
talnimi pistthovalci* (digital immigrants) (Prensky 2001a, b).
Média a jejich konzum sefigaly ke starostem do&lych — dsti
tradvi mnohem vicé&asu s médii nez se svymi rédidéti navic
¢asto pedti své rodée v dovednostech a rozsahu uzivani techno-
logii, ubyvaji tradéni prfimé socialni kontakty v rodén ve Skole.
Nové medialni prosedi, prostedi s masovymi a&vymi médii,
vyZaduje nové vychowna vzdlavaci metody a prostdky, aby
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vSechny ¥¢kové skupiny byly schopnéftiptupovat k médiim
s nalezitym kritickym odstupem a vyuzivat je jakelso zdroje
informainiho, vzalavaciho i zabavniho. Proto vznikla mediélni
vychova jako sotést Skolni i mimoskolni vychovy.

S nastupem medialni vychovy do Skol se ale paradggnerd-
ni propast dale prohloubila. Mladi nejen snaze dnjianova mé-
dia, ale diky medialni vyche@vjsou i schopni o nich v optimal-
nim pipact (tedy pokud se cile medialni vychovyidaapho-
vat) p‘emyslet kriticky a v souvislostech. | to jec#d postupem
¢asu od starSi generace odliSovat. Pro jeji zastigpomické, ze
jejich vztah k masovym i gbvym médiim je ufovan a kom-
plikovan Zivotni zkuSenosti a malou odvahou odewzdaintui-
tivnimu zvladani novych technologii (nebse zda, Ze Zivotni
zkuSenost stavi bariéru uzivatelské intuici). Nasttiovych mé-
dii zachytavala zvla8tgenerace dneSnich praréidinejisg¢ a se
zna&nymi rozpaky — danymi zvl&Stvédomim, Ze jejich vnuci
v této oblasti postupuji velmi rychle. Navic ser$tagenerace
musi vyrovnavat s tim, Zze masova média, k jejighdlesenské
roli se dlouho upirala (pozadavek ,svobodnych niéxhii vees-
kém prostedi objevil ve vSech demokratizdch vzeptich od
roku 1848 po rok 1989), ztraceji pro mladsi gerieraatraktivi-
té. Swt ,mladych” a ,starych” (jakkoliv je toto pausSaligai roz-
déleni velmi zjednoduSujici a bude odporokeat individualnich
zkuSenosti) tak dostava dalsi trhlinu v potlatejmého protikla-
du v podok identifikace stiznymi médii. Kdo ma tuto nezuzuji-
ci se propast z& prekonavat? A jak je moZné ji zmenSovat?
Jednou z odpadi je pra¥ rozvoj medialni vychovy.

Medialni vychova by se #a zangiovat na (a) &i, (b) Witele

a (c) dosplé, nela by se stat celozivotnim v&dvacim proce-
sem, néla by se stat vychovnym fenoménem doprovazejicim
cely zivot jedince.

.Média se taktéz stala/ednmetem a zarove prostedkem
edukace, ficemz medidlni kompetence nedpé ve
zvladnuti instrumentalniho a kognitivniho ovladmutice

s novymi médii, nybrz v dareni vzalavani o mediovany
ch s@lenich do naSich individualnich/@dstav o site ko-

lem nas.”(Niklesova 2007).
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Prvni cil zavadni medialni vychovy se v zasadiai plnit.
V prostedi ceskych zakladnich aistnich Skol se jiz od roku
2000 rozviji medialni vychova jako samostatny niglbegrovany
piedntt na zaklad Ramcového vzHlavaciho programu, ktery
stanovuje dlezité tematické oblasti, z nichz byela vyuka vy-
chazet (viz dokumenty k ramcovym \élvacim prograrim
dostupné na: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolef@ma/
ramcove-vzdelavaci-programy, [cit. 18.11.2012]).

Horsi je to s fipravou ditelt. Poddilo se zvladnout implemen-
taci medialni vychovy do naSeho zakladnihotfadstiho Skolstvi
(ptedevSim gymnazii), poéilo se nafad mist vyvinout kurzy
dalSiho vzdlavani pedagogickych pracoviiilkzanéené na me-
dialni vychovu, ale studijni programy vysokych Sko vyjim-
kou fakult zamdienych na studium masové komunikace (FSV
UK Praha, FSS MU Brno, FF UP Olomouc) a také&tarych
pedagogickych fakult — medialni kompetenci systéttigit ne-
rozvijeji, 0 nabidce ditelské aprobace v medialni vychoani
nemluw. Na Zadné pedagogické Skole v&mnosti nelze ziskat
ucelené vz#ani v podob ,aprobace medialni vychova“.

Témet zcela je opomijena medialni vychova digph, tedy
téch, ktei jsou skuténymi nebo potencidlnimi rodi déti a stu-
denti, u nichz se (jak jsmefipomreli vySe) pedpoklady pro
zvladnuti kritického fistupu k médiim did nekolik let naphovat
v rdmci pirezového tématu ,medialni vychova“. Oprémy je
bezesporu pozadavek, Ze:

»...Obeznamenost s medialnimi produkty by danbyt
omezena na dité wkové skupiny a neffa by byt vazana
na nav&vovani vymezeného eddkého stupd. Pro ob-
last medialni edukace zejména d#éppopulace by tak
mohl byt zaveden pojem medialni andragogika.”
(Niklesova 2007).

Pritom préa¥ celozivotni vzdlavani (geni) je vyrazs akcento-
vanym tématem i na evropské arovni. V prosinci 2@Bfala
Evropska unie dokumernthe Key Competences for Lifelong
(2006), v Bmz vymezuje osm zakladnich kompetenci, které by
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mély tvofit pateg celozivotniho geni. Témito kompetencemi
jsou:

1. Komunikace v matském jazycegez klade éraz na schopnost
vyjadiit a vylozit mysSlenky, pocity, fakta a nazory miumaoal
i psanou formou.

2. Komunikace v cizich jazyciclez naroky na zvladnuti mate
ského jazyka f®nasi i na jazyky dodatet osvojené a fidava

k tomu rekteré doprovodné dovednosti, z nichz je asi nejvy-
znamrjSi pochopeni pro interkulturni rozdily.

3. Matematickd kompetence a zakladni kompetené&adpich
vedach (science)a technologiichklade diraz na rozvoj a schop-
nost vyuziti matematického myslenii preSeni kazdodennich
situaci.

4. Digitalni kompetencse sousged’'uje na sebesddomé a kritické
uzivani technologii typickych pro infori@i spol€nost
a schopnost komunikovat a zapojovat se do spolupcéch siti
v prostedi internetu.

5. Schopnost dit se je kompetence, jez se soedtje na schop-
nost organizovat si sebewévani, \etné organizacecasu
a p‘ekonavani fekazek snizujicich efektivitusani.

6. Socialni a obanskd kompetencee zanstuje na osobni, ko-
munikani a interkulturni znalosti a dovednosti, které uugpi
jedinci efektivré a konstruktiv se zapojit do nejezngjSich po-
dob veejného Zivota.

7. Smysl pro iniciativu a podnikavosiastoluje v nejobeefsi
roving pozadavek, aby si jedinec rozvijel schopnoshibnapa-
dy viny, rozvijel tv@ivost a ochotu experimentovat a &my-
hodnocovat rizika.

8. Kulturni powdomi a vyjadeni ozna&uje potebu unst kreativ-

né vyjadiit vlastni myslenky, zkuSenosti a pocity prestnictvim

nejrizrejSich médii od hudby po vytvarné &m.

Vyznam, ktery se na evropské Urovitispzuje roli celozivotniho
vzklavani, doklada i dopoteni, které fijaly Evropsky parla-
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ment a Rada Evropy 18. prosince 2006 a ktery nasewn,O kli-
¢ovych schopnostech pro celozivotni st&vani“. V tomto dopo-
ru¢eni se mimo jinéifjpomina, ze:
... diilezitou sodasti Ulohy, jez vztavani hraje pi posi-
lovani socialni soudrznosti, je umoznit lidemrazht se

do pracovniho Zivota a rovh zde setrvdt.(Doporuweni
2006).

Pro medialni vychovu jako rozm celozivotniho vzdavani je
vyznamna fedevSim kompetena#vrta, tedy digitalni gramot-
nost (ale také kompetence osma, z¢l&akcentu na sebevyjad-
feni). Tyto zakladni kompetence ,lifelong learniraé Fedsta-
vuji nejobecnjsi rdmec jednotlivych forem vthvani, etns
celozivotniho. Soubor dopafeni a smirnic se na evropské Urov-
ni sousted’'uje @imo na medialni vychovu (medialni gramotnost
jako cil této vychovy). PatinnejvyznamsjSim evropskym do-
kumentem na toto téma je dopdeni Evropské komise ze srpna
2009 nazvané ,0 medialni gramotnosti v digitalnirogedi pro
vySSi konkurenceschopnost audiovizualnihinprsiu a pémys-

lu obsahu a otéenou znalostni spalaost* (Doporweni 2009).
Vysledkem mediélni vychovy maji byt medi&lgramotni lidé
(hovai se o medidlni gramotnosti), a to nejen mladi, l@lé téz
dosglé osoby — rodie, Wwitelé i odbornici v oblasti stbvacich
prostedk.

.Medialni gramotnost je dnes povaZovana za jedemraze
kladnich gedpoklad aktivniho a Gplného aefanstvi a za
prostedek k prevenci a snizeni rizik vydeni ze Zivota
spole’nosti... Proto by @ byt podporovan rozvoj medi-
alni gramotnosti ve vSech vrstvach sgalasti a nél by
byt disledre sledovan pokrok 7 tomto rozvoji.“ (Dopo-
ruéeni 2009).

,Medialn¢ gramotny jedinec” by # napiklad wdét, (a) Zze me-
dialni organizace jsou komplikované Utvary seéskamegnimi
zajmy a ideologiemi, které se odrazeji v jejich duktech
a v metodach &ni, (b) Ze médiatsobi i jako vzdlavaci faktor
na své publikum, zpragtdkovavaji nejizréjSi myslenky a p-
spivaji vyznamnym zZisobem k tomu, jak je uti@na nafiklad
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urgita kulturni entita, (c) Ze publikum neni ani poweivni, ani
pouze pasivni, nybrz ma svou roli vtom, ze posiamysl me-
dialnich produki, (d) Ze d¢ osoby, které sleduji totéz televizni
vysilani, zpracovavaji informace ¥m obsazené podle své Zi-
votni situace, podle osobnich z&jratd. (tedy Zze kazda osoba
posuzuje obsah rozddy (e) Ze v kazdé spdleosti s trznim
hospodéstvim ospravedluje paet divaki nebo konzumeitur-
ity mediélni produkt, a tim i hlavnitgod jeho existence ad.
V medialni vycho¥ se gitom analyzuji vSechna média. Jejim ci-
lem je:

»---ZVySit povdomi lidi o vSecHormach mediélnich ¢d

leni, s nimiz se v kazdodennim Zvsétkavaji. Medialni
stéleni jsou programy, filmy, obrazky, texty, zvukina
ternetové stranky, které jsougmasSeny prosgédnictvim
ruznych forem komunikaé¢gDoporuieni 2009).

Je zejmé, Ze celozivotni vathvani — tedy fakticky andragogika,
vzdklavani dosplych — méa v kontextuéthto narok porgkud
zvlastni postaveni.

-Formy medialniho vzdavani dosplych Ize rozdlit do

i skupin: na formalni, neformalni a informalni vl&/a-
ni. Formalre mohou dosfli studovat na vysoké Skole ne-
bo na vyssi odborné Skole obor z@emy na komunikaci,
média, Zurnalistiku a dalSi oblasti. Neformélse mohu
zlrastnit kratkodobych placenych kirna téma komuni-
kace,casto zamenych profesionalhna PR nebo marke-
tingové komunikact(Kavalkova 2011).

Informalni forma medialni vychovy a medialniho st&vani se
vyzna&uje neorganizovanosti, nesystemabisti, nema instituci-
onalni charakter, lidé se vddvaji narazovit a @ilezitostrg. | na
tuto skuténost evropské dokumenty pamatuji a poms jasre ji
vymezuji.

~Je tFeba se medialni gramotnosti zabyvatnymi zgso-
by na giznych drovnich... Veliceitkzita je rovez Uloha
mistnich orgén, jelikoz tyto organy maji blizko k ¢db
nim a podporuji iniciativy v sektoru neformalniho &lad
vani. K prosazovani medialni gramotnosti by &#nela
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aktivre prispivat olfanské spolénost, a to zfisobem zdo-
la nahoru.” (Doporweni 2009).

Z uvedenych skutmosti plyne, Ze vychova a wdévani dosp-
lych (andragogika) v tematické oblasti medialni hyey (me
dialni andragogika) je a v budoucnu nepockybaode vyznam-
nou sowasti celozivotniho vadavani. | vceském prosedi po
vede k rozvoji didaktiky a metodik medialni andrgiiy a bude
nepochyba jednou z kiéovych kompetenci s vyraznym potenci-
alem socialni inkluze (nebo alespochrany ped rizikem social-
ni exkluze). NaSe knihklédia pod lupowse snazi k tomuto té-
matu fFispet.

Publikaci, jez je vystupem projektud. CZ.1.07/3.1.00/37.0112
nazvanéhaZvysovani medialni gramotnostiCR v ramci pro-
gramu Investice do rozvoje vddni, jsme rozvrhli do osmi kapi-
tol. V nich se postugnsousted’'ujeme na &které disledky exis-
tence masovych ateivych médii pro nas kazdodenni Zivot i pro
dlouhodoby chod spaleosti — pozornosta&nujeme vyvoji ma-
sovych médii, psychologickym aspékt uzivani internetu, pro-
blematice dti jako specifické skupiny uzivatelmédii, vlivu
digitalizace na noviridké povolani, vztahu médii, sportu a zaba-
vy a dopadm reklamy, roli tzv. celebrit a vztah médii a jaayk
Nasi snahou bylo vytipovat takové oblasti, kterdi meela nebo
témef zcela celospot@nskou platnost, dotykaji se prakticky kaz-
dého z nas, a mohou tedy slouzit jako vhodné vyiskodpro
formovani Uvah o obrysech medialni andragogiky k&edozor-
nost se tu pochopitein/énuje pra¥ vztahu médii a&i, protoze
zvladnuti tohoto vztahu je vyznamnou &asti vychovy k rodi-
covstvi. Celek, ktery by asi snesl ozaai ,tematické kapitoly
z medialni andragogiky“, rozho&mikdy neaspiroval na to, aby
byl vyc¢erpavajici syntézou (to ostatnedovolovala ani povaha
projektu), ale snazi se alespoaznait tematickou & medialni
vychovy pro dosglé a mozny srr dalSiho vyvoje medialni
andragogiky nejen v obecné, ale i aplikované ravin
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1. kapitola
Medialni ¢asy aneb Fibéh médii

dostava velké mnozstvi &dni, ktera mu niekl nikdo konkrétni,
kdo by za nim osolénpriSel a oslovil ho fimo. Vzdilani nacha-
zime v knihach (nejen wabnicich, ale stale vice na internetu),
informace o s#té se doviddme ze zpravodajstvi, ktera nabizeji
nejrizrejSi média, zabavu ndm poskytuji film, televize hlazs¢i
pcXitagové hry. Z rozhlasu a televize nas sice oslovujdenato-

i, zpravodajové a redakip ale osobni rovina osloveni je jen
zdanliva — tihle profesionalové nas ve skatesti neznaji. Navic

i lidé, kteti nas znaji a cBfi nam récoftict, za nami nemusi cho-
dit, ale telefonuji nam, piSi nam dopisy, pohlednjoboji stale
mére), e-maily ¢i kratké textové zpravy do mobilniho telefonu,
nechavaji ndm vzkazy v hlasovych schrankadch a savé nim
pomoci socialnich siti, jako je Facebook. A kdyzeshefict
néco my jim, také ¥tSinou sahneme pasjaké technické pofrc-
ce, ktera nam usnadje komunikaci. Zapojeni komunikaich
prostedki do naSeho kazdodenniho Zivota tim ale né&kaidiz
dlouho plati, Ze chce-tlovék poslouchat hudbu, nemusi se stro-
jit do koncertni si&, nybrz niize sahnout po nahravcet (pz

v podok# vinylové desky, magnetofonového pasku, €iato-
vého souboru stazeného — legatn nelegal — z @islusné in-
ternetové stranky).

Tisk, rozhlas, televize, internet, mobilni telefomahravky, so-
cialni sit — to vSechno je naprosto sar@mou sotasti naSeho
kazdodenniho Zivota. Tak saniiegnou, ze s€asto ani neusdo-
mujeme, jak nas zivot tyto komunik@ prostedky ovliviwuji, jak

ho piibézné meni, jak velky vliv maji na to, jak den za dnem
Zijeme, ieSime své kazdodenni problémy, udrzujeme kontakt
s ostatnim i lidmi, zagiljeme volnytas a orientujeme se veésv

t¢ kolem nas.
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Stejre tak si z#asté neusdomujeme, jak se &ni samotné ko-
munikani prostedky, které uzivame. Stiane vnimat rozdily ve
tvarech a vybavenosti mobilnich teleforti nejrizrgjSich
,~booki" od notebook pres netbooky po ultrabooky, dokazeme
si uwdomovat (a jako uzivatele gamné jadrns ocenit) rozdily

v jednotlivych verzich softwér jako je oper&ni program Win-
dows, ale to jsou vSechno &ny, které se odehravaji velmi rych-
le za sebou (v podstabéhem dvou uplynulych dekad) a snadno
je dokdzeme udrzet v péthjako sowast naseho zivota. Zazna-
mename také zény v uspdadani televizniho programii v ar-
chitektue televizniho zpravodajského studia, stgpko znény

v grafice deniku (asi také proto, Ze nam je tataiménabizeji

a vnucuji jako saotast své marketingové strategig)zpravodaj-
skych a jinych portél Tyto znény jsou napadné&asto marke-
tingowé podporované a musime se s nimi vyrovnavajsau pro
vyvoj ¢loveéka a jeho komunikanich moznosti zasadni (tékte-

ré jis& jsou), nebo podruzné @ah je dost, ale rozliSit prvni od
druhych je moZné aZ sditlym ¢asovym odstupem).

V povaze komunikénich prostedki, které dnes uzivame, se ale
obrazeji vyvojové zrny daleko starSi, usazené hléjily jejich
strukture a projevech. Zadny #dhto komunikanich prostedki,

at’ je to tisk (noviny aasopisy), televiznéi rozhlasové vysilani
nebo internet, neziskal svou roli v naSem #Jm¢z gedchazeji-
ciho vyvoje, kterym kni dosp | komunik&ni médium tak
.mladé®, jako je internet, ma své historicky podgri@ podmin-

ky vzniku a ty se odrazeji vjeho struktua nastaveni. Vzdy
vznikl pivodrg ve Spojenych statech jako armadni projekt v ob-
dobi studené valky a jeho zakladnim zadanim byloo#it ko-
munikani nastroj, ktery by nebylo mozné ochromit zasahem
jeho centra a vémz by se i po takovém zasahu uchovala uloZe-
na data a mohla se dal uziveseni bylo vlasthprosté: nema-li
byt zasah centra fatalni, je nejlep&@$enim vyvinout komuni-
kacni st’ bez centra — coz je princip internetu,é&mi je mozné
témsf neomezené propojeni @tact a Zadny z nich nema tak
klicové postaveni, aby jeho #azenim pestala sf fungovat.

| kdyz armadni komunikace dnes vyuziva jin€ si¢z internet

a sam internet uz je alespdo jisté miry hierarchickou struktu-
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rou (inejmensim na urovni domén) a do chovani na intarjee
mozné alesppomezen zasahovat, iigce jeho podstatouigtava
to, co bylo obsazeno v zadani a co néstenou péet’ atmosfé-
ry studené valky (Ruthfield 1995).

Tedy, chceme-li dneSnim médiim a samiéspako jejich uziva-
telim rozun&t, nezbyva nam nez osvojit si také zakladni po-
znatky o vyvoji €&chto médii. Proto je ve&tsing rozvinutych ze-
mi zakladni uvedeni do problematikyjid médii standardni
sowasti pedagogické dokumentace medialni vychovy,opset
elementarni znalost vyvoje médii a komunikace pojeaiv
Ceské republice za s&@st kompetence zvané ,medialni gra-
motnost“ a proto pét didaktika &jin médii k dolse propracova-
nym didaktikam.

V této kapitole se pokusime nazitaobrysy poznatk z dcgjin
médii, které byvaji (a podle naSeho soudu maji bgt§asti me-
dialni gramotnosti jako kompetence svého druhualaidneme

k nim i odpovidajici diskusi. Mame totiZ za to,Zzéads pripadi

se jednd o poznatky z hlediska vSeobecnéhdalé&mtl nesamo-
ziejmé a jejich ztazeni zada alespastruiny komenté Nejprve
se pokusime Zadit sodasna komunikéni média do vyvoje
komunikanich moznostélovéka vibec a vylozit, wem se mini

¢i obohacuje povaha lidské komunikacefpodem masovych
a stfovych médii. Pak se soistlime na vyvojové proény nas,
uzivatefi médii, a nabidneme pohled na to, jakou cestu jakte
uzivatelé museli vykonat od doby, kdyed nami lezely prvni
noviny, do globalizované s¢asnosti utované digitalizovanymi
daty, pd@itacovymi siEmi a telekomunik&nim spojenim. Nas
text ma, to musimeifznat, ¢ast&éné podobu obhajoby — citime,
Ze sogasné spolosti maji tendenci obracet se zady
k historickému poznani a soigtovat se na sa@asnost, na oka-
mzity — acasto prchavy — prozitek. Chceme-li al&tsy v nsmz
Zijeme, alespi trochu porozurt a mit s¥j Zivot alespd trochu
pod kontrolou, nefizeme si poznani minulosti nechat vzit. Kdy-
bychom to dopustili, hrozila by nam past orwella¥skanipula-
ce, podle niz kdo ovladad minulost, ovlada budoucnost: kdo
ovlada pitomnost, ovliada minulds(Orwell 1991).
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Co jsou masova a gbva média

Nez se soustdime na vyklad o vyvoji médii, zastavme se u po-
smyslu rozumime vSechny komunika prostedky, které ma
¢lovek k dispozici, aby mohl navazat kontakt s druhyidimii

(a koneckontt i sam se sebou). Komunikaim prostedkem tak
jsou firozené jazyky (jako jéestina, Bmcina, anglétina i pol-
Stina apod.), ugié jazyky (nap. esperanto), ale také neverbalni
signély (mimika, gesta, pohybyla, intonaceredi a hlas vibec
apod.). Dale mezi komunikai prostedky pati pismo (resp.
abecedy) a dalSi zaznamova média (od fotografielskydaz po
dnesni virtuélni Glozig), stejre jako technické komunikai pro-
stredky (od telegrafu a telefonu po e-mail) neb@tita vysilaci
média (tisk, rozhlas a televize) a spolu s niminfi{a mozna

i divadlo). To vSechno jsou komunik@ prostedky, které slouzi
ke komunikaci mezi lidmi (tim se liSi néklad od programova-
cich ,jazyki“, jez umouji ovladani peéitaci a naslednou ko-
munikaci s nimi).

Za zékladni (primarni) média Ize povaZovat peapiirozeny
jazyk a prosedky neverbalni komunikace. Pro tato média je
pfiznainé, Ze je mozné je v zékladni podgiouzivat jen v imé
komunikaci — tedy v situaci, kde jsme s tim, s kyrluvime, ve
stejnou chvili na stejném mésa mizeme se s nim navzajem vi-
dét a slySet.

| kdyz pirozeny jazyk a neverbalni vyrazové presky jsou
vskutku zakladnimi komunikRaimi nastroji, jejichz uziti je tech-
nicky velmi omezené — hlasem se dovolame jen doepanma-
Ié vzdalenosti a kazdé &dni zanika okamzikem, kdy je vyslo-
veno. Toto omezeni vlastnich komuriké&ch moZnosti odpra-
davnaclovéka znepokojovalo a pokousel se je vSensgdieko-
nat. Jinymi slovy, snazil se najitigob, jak penést sdeni dal,
nez kam to dokaze silou vlastniho hlasu, a uchevato ty, ktei
vtu chvili nejsou s nim (dokonce j&3ani nejsou na ).
Atak buSil do dutého kmene, vysilal koué signaly, maval
vétvemi, jen aby se jeho &eéni doneslo co nejdal. Stasré
kreslil obrazky a postuperasu si vytvaéil prevrathou moznost
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zdznamu zvanou pismo. Pismo mu Keweumoznilo vyeSit
problém genosu i zaznamu: &ni bylo mozné napsat a trans-
portovat z mista na misto, ale také archivovatemgchat k vy-
uziti dalSim generacim. Mezi tapmdpirna (sekundarni) média,
mizeme vedle pisma piat také telefon, telegraf ad., tedy
vSechny technické prasidky, jez dovoluji pekonavatcasové
a prostorové fekazky.

Ani to vSakéloveku nestdilo k vyteSeni vSech nardkkteré na
komunikaci kladl a které se vyvojem spifesti neénily. DalSi
problém, ktery museikesit, spdival v tom, Ze organizace sp&ie
nosti vyzadovala, aby sektera sdleni dostavala pokud mozno
k co nej¢tSimu pdtu ¢lend spol€nosti. Jak se spalaosti sta-
které se dotykaly vSech (zakony afimeni, vynosy o zvyseni
dani apod.) a byloi¢ba je pokud mozno vSem dat ve znamost.
Soulgzrg silila poteba mit pisun informaci o vzdalenych mis-
tech, nebo s rozvojem obchodovani bylo dobré znat ceny dané-
ho zboZi v jinych réstech, z politické situace odhadnout, nakolik
je pravépodobné, Ze zasilka zboZi dorazi ¥gmku do cile, kde
hrozi¢i probiha valka apod. K tomu bylo nutné vyvinoubdhé
komunikani néstroje. Jejich zarodky nalezneme v imEgjSich
oznamenich vy&Sovanych na ejnych mistech, vybubnovéava-
nych vyhlaSenich a dalSich fegnych oznamenich. S rozvojem
posty a tiskéské techniky se tatcelospoléenské(terciarni) mé-
dia vyvinula ve skutiné masové progedky komunikace a stala
se masovymi médii (periodicky tisk, rozhlas, teki Jde o ko-
munikani prostedky, které umaiji Siit k velkym skupindm
piijemal z jednoho centra stbnimi.

Nastupem masovych médii se vSak vyvoj nezastawmi -scés

se objevila technickyesitelnd moznost propojit v jednom uziva-
telském celku komunikai prostedky slouzici k podge inter-
personalni komunikace a prietky zajiujici verejné Sfeni
scEleni. Tuto moznost fiedstavuje komunikace odehravajici se
prostednictvim propojenych gftacovych siti, nebd ty umoz-
nuji oboji najednou, tedy kontakt s druhymi lidratrfail, Sky-
pe, ICQ, Facebook), a stasr¢ Siteni vlastnich sfleni k —

v podstat neomezenému — souboru uZivateProto tolik maso-



20 Média pod lupou

vych médii pechazi na internetové verze a postugomi své
tradicni technologie (asi nejnapafsi je to u novin, ale dotyka
se to i filmu, televize a hudebnihaipryslu).

Rozvoj &chto sirfovych(kvartarnich) médii umoznil nejen rozvoj
pacitatové techniky, ale s ni spojenyeghod na digitalizaci dat
a penos telekomunikaimi technologiemi (viz téz Grossberg,
Wartella, Whitney, 1998). Zda se, Ze hnacim motorenvoje
sitovych médii byly pedevSim naroky na rychlost a pruznost
komunikace spojené s ekonomickou globalizaci antaw roz-
vinutych spolénosti na spdebu. A i kdyz sfova média velmi
rozstila moznosti naSeho komunikaiho (ale také konzumniho)
chovani, je jiz dnesigjmé, ze se tak&k za cenu vyraznych
zmen v uspdadani kazdodenniho chodu spwolesti (nap. se
meéni povaha rizik, jimz jsme nuce#glit, nebo se rozpada hrani-
ce mezi véejnym a soukromym Zivotem).

Uvazujeme-li tedy o ,masovych a sitovych médiichitame na
mysli tiS€na periodika (noviny &asopisy), vysilaci média (roz-
hlas a televizi) a ta internetova média, ktera jgeejné povahy
(zpravodajské, filmové a hudebni portaly, webovérdty maso-
vych médii, nikoliv ale aplikace, které ,jen“ podpg interper-
sondlni komunikaci — hyhranice mezi&mito dwma uzitimi
si‘ovych médii je nejasnd a rozmazana a jetisto pechazi
v druhé, vzdy zpravy se daji posilat na objednavku jako gms
e-mail, osobnigasto jinak &ko publikovatelné postoje se mo-
hou objevit jako nazor pod zkgrenymi ¢lanky apod. — o tom
vice v 2. a 3. kapitole).

Média a proneny socialni komunikace

Na noviny, ¢asopisy, rozhlas, televizi i internetizeme hledt
jako na samadejmou sotidst naseho kazdodenniho Zivota, ale
také jako na svébytny adase se pro#iujici projev socialni
komunikace. Tato masova a&®ia média zcela jistspoluutvée-

ji chod sodasné spolknosti, podileji se na jejim politickém
i ekonomickém provozu, ovliwji ekonomiku a formuji kulturni
Zivot spolé€nosti. Jsou fece snadno dostupnyfaSenim fi hle-
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dani zfisobu, jak uspokojit touhu po informaci a zabavired-
stavuji nenahraditelny zdroj poznangtsy ktery se nachazi mi-
mo dosah naSeho bezptesiniho smyslového vnimani.

Masova a sbva média satasrt ale gedstavuji pozoruhodnou
etapu ve vyvoji lidské komunikace — a tingjmenSim ve dvou
rozmerech. Z pohledu rozvojeechnickych moznosti komunikace
jsou dokladem toho, jalovek béhem svého civilizéniho vyvo-

je dokazal zdokonalit snahu o rychlyinny a gesny penos
nejrizrejSich sdleni (bez ohledu na jejich obsahovou kvalitu).
Z pohledu rozvojespole’enského kontextu komunikamesova

a sfova média ukazuji, jak rozporuplny umi byt vyvogdého
civiliza¢niho vydobytku: masovad média dokazala provazat spo-
le¢nosti mohutnymi toky sdeni a vyraza prispéla k integraci
jedinai do spoleénosti [Benedict Anderson (2008) dokonce uva-
Zuje otom, Ze noviny napomohly vytemi vztahu jedince

k narodu jako ,imaginarnimu spaékenstvi“, tedy komuné, ktera
nema svou fyzickou existenci, aléepto je jako takova proziva-
na €mi, kdo k ni maji vztah]. S@asrt tatdz média navzajem
vzdaluji jednotlivé¢leny spolénosti, neb6 si narokuji daleko
vic pozornosti, nez kolik jim fZeme ¥novat (Eriksen 2005),
a sfova média dokoncetigpivaji k tomu, Ze se spdlgosti lame
na mensi celky — skupiny, které spolu komunikug,kazadnému
vySSimu celku neciti pigbu se vztahovat.

Do popredi se tak dostava otazka navysost historické povak
se média v této pozici ocitla. A také, kam se buddohoto své-
ho postaveni v budoucnu ubirat dale: které jejalle preberou
nastupujici média (jejichz povahu dnes §egezname), které
dosavadni role zaniknou a které nové se ustaviméathledani
odpowdi na druhou otdzku musi neétaistat v rovig spekula-
tivni, na prvni Ize odpasd’ hledat v dob, kdy se tato média
ustavovala a v jednotlivych etapach jejich dalsttavoje.

Chceme-li se tedy &novat vyvoji médii, Mzeme tento vyvoj
vylozit na jedné stranjako vyvoj komunik&nich moznostilo-
véka (v tom pipadt se faktickyfidime prominami techniky
a technologie komunikace), na druhé stramizeme na tento
vyvoj nahlizet jako na proény komunik&nich pot'eb a projev
spole&nosti (v tom pipad se fakticky sousédujeme na zrny
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ve spolgéenskych funkcich komunikace, jez tato média poniahaj
zaji¥ovat, tedy na socialni a kulturngjohy médii). Meli by-
chom na tomto mi&tzdaraznit, Zze zadny vyklad vyvoje médii
nenigisté technologicky, ani vyléné socialr historicky.

Vyvoj komunika*nich technologii

Jiz vySe nabidnuty vyklad o primarnich, pédpych, masovych
a stfovych médiich je zalozen na poznani¢mmkteré provazeji
vyvoj lidské komunikace. Je dokonce docelaiéainozné napsat
dgjiny lidstva jako djiny jeho komunik&nich moznosti, tedy
komunika&nich technologii. A takové pokusy sk&meé existuji

a neni jich maloCasto se fipomina dilo kanadského literarniho
historika, ktery fisobil p‘edevSim na torontské univerzitMar-
shalla McLuhana. Ten v kniz&utenbergova galaxie roku
1962 usptéadal vyvoj lidské komunikace dityf po sok¥ jdou-
cich obdobi.

Prvni, nejstarsi nazval ,8tem ucha“ a minil tim obdobi kmeno-
vé kultury, kdy se lidé dorozumivaligdevsim mluvenym slo-
vem a nerdli moznost sva sieni zapisovat.

Na s¥t ucha navazal ,s oka“, obdobi rukopis tedy etapa
psané kultury, v niZloveék vytvoril pismo a z#&al sva sdleni za-
znamenavatPro tuto fazi vyvoje je ilezité, ze vnimani sluchem
bylo nahrazeno vnimanim zrakem. digt mozné namitnout, Ze
tim se pece uziti sluchu nevytratilo. To je nepochybfakt,
podstatny rozdil je ale vtom, Ze pismo umoZmitedstavit si
jednotliva slova jako jednotky, coz do té doby rebmozné.
McLuhan a po &m fada dalSich autorjsou geswdceni, ze
praw takhle znéna posunula@loveka civilizatné smerem, odkud
uz neni cesty zpatky. Myigce povaZzujeme moznostrgulstavit
si slovo” v jeho psané podslza samoiejmou a vedeme dokon-
ce vasnivé spory o ,spravné" pravopisné padslbv. Historické
dokumenty ale dokladaji, ze tomu tak nebylo vzdyeartizni
pisdi psali t4Z slova (ndfklad jména) #izné a vibec jim to ne-
vadilo (Gleick 2011).
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Treti obdobi nastava podle McLuhana s nastupem Ehihti
resp. s dobou, kdy mobisky méstan Johan Gutenberg vynalezl
zpasob, jak tisknout stranky pomoci jednotlivych pismnéter)
skladanych do slov #dki. Tato technologie umoznila uzivat
jednotliva pismena pro tisk opakovaa zn&né urychlila gipra-
vu stranky k tisku. McLuhan nazval toto obdobi ,&nltergovou
galaxii“, aby zdraznil, Ze ti&na kniha dala vzniknout celému
novému vesmiru lidského poznani (umoznila totiZznejchra-
fnovat a uchovavat poznani, ale dovolila také ryctpegznani
rozvijet, protoZe na jiz vydanou knihu bylo snadia¢azat a tis-
téné knihy se postuperasu staly daleko dostugigimi nez ru-
kopisné).

Obdobi Gutenbergovy galaxie se podle McLuhani@mlaachylit
ke svému konci s nastupem ef@tky a jejim vyuzitim pro komu-
nikagni poteby ¢lovéka. Elektina dovolilac¢lovéku naplnit sen
o rychlém penosu séeni z mista na misto. | kdyz négngjsi
prostedky genosu informaci jsou starSiho data (lamé signa-
ly, vlakova signalizace, mechanické telegrafy apagprve vy-
uziti elektiny v podolg telegrafu (nejprve vedeného po drat
pozdsji bezdratového), telefonu, rozhlasu a televizenzemalo
dramatické urychleniipnosu sdeni na stéle &Si vzdalenosti.
S narazkou na vynalezce bezdratového telegrafuhistziuhan
oznaeni této etapy jako ,Marconiho galaxie®.

McLuhanovo uspiadani vyvoje bylo svéhoasu velmi zndmé
a inspirativni a hlasi se Kmu i autdi, ktefi se snazi do tohoto
vykladu zapaijit i etapu nastupu’stych médii. Nmecky histo-
rik médii Werner Faulstich shrnuje McLuhanpiistup:

»...ve fazi A pevladaji primarni média neboli lidé jako
médium a toto obdobi trva zhruba do roku 1500;Kés
médium bylo médiem malych skupin; ve fazi B dochazi
k p"esunu #ziS¥ na sekundarni média neboli 86 mé-

dia. Jedna se o obdobi 1500 az 1900¢ti&t média byla
zparatku individualni a pozgi masova média; ve fazi C
dochazi k pesunu &zis¥ na terciarni neboli elektronicka
média od roku 1900 az zhruba do konce 20. stdigtg

to prevaz@ masova média; ve fazi D dochazikynze
kvartarnich neboli digitdlnich médii; tato etapastapuje
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od konce 20. stoleti; se svym trendem k individaalijiz
vyrazré poznamenava péatek nastupujiciho tisicileti”
(Faulstich 1998).

Hledame-li odpo¥d’ na otdzku po cestkterou vykonaly komu-
nikatni prostedky uzivané&lovékem od poatku az do satasné
faze sfovych médii v oblasti vyvoje komunikaich technologii,
naskytne se nam obraz prém které snsfuji k postupnému ie-
konavani komunikénich omezeni, s nimiz sgovék musel vy-
rovnavat. Jednotlivé technologie vskutku jako byigmaly k to-
mu, aby umoznily stale snazsi a spoletjfiv(a) genos sdleni
na &tsi vzdalenost, (b) uchovani&ehni vease, tedy pro dalSi
generace, a (c) dodani¢kehi ke stale &Simu pdétu uzivatet.
Souwasna etapa masovych @wsiych médii fisobi z tohoto po-
hledu jako relativni vyvrcholenéthto snah.

Vyvoj komunikace ve spatenském kontextu

Vyvoj komunikanich technologii je jist fascinujici sdm o s@&b
a doklada obrovskouili ¢lovéka prekonavat bariéry, kterérqad
ngj stavi limity jeho fyzickych moZnosti.flPozeny jazyk, pismo,
rodu gichazet s fivodnimi feSenimi a odsti@vat omezeni,
kterA mu brani v dalSim rozvoji. Pro pochopesté komunika-
nich prostedki ve spolénosti adisledl jejich prongn v toku
¢asu to vSak nesta Komunikace vstupuje do cetédy spole-
¢enskych procdsa podili se na jejich podéb- komunikace ma
tedy vyznamné socialni, ekonomické a kulturni depaty ped-
stavuji dalSi mozny pohled na historicky vyvoj. Tjako jsme
s McLuhanem mohli vigdchazejici podkapitolefipomenout
disledky zavedeni pisma,ireme se sougdit na pedpoklady
a spoléensky dopad dalSich komuntkdch moznosti — igde-
v§im masovych médii, ktera se vyznanpodilela na ustavovani
a rozvoji tzv. modernich (tedy fakticky kapitaletych) spole-
nosti. Patebu sledovat a chapategpoklady a dsledky zngn
v komunik&nich moznostech Zdaznil Emecky medialni histo-
rik Kurt Koszyk slovy:
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»-..CO tim minim, Ize ukazat na rozdilu, ktery cépd
v tom, zda se soustiime na stalé technologické zdokona-
lovani,... nebo zda zkoumame, jakélddky ma roz&éni
technickych médii naloveka a tim rovez na spolénost.
Akceptovani technickych novinek,... et neika o tom,
v jakém spokenském progedi se odehravaji (jaké viad-
nou politické, kulturni, spotenské pedpoklady) a zda
jsou tyto technické progny skuténé rovrez faktorem
spole’enské promny, jak pisobi na zmny chovani ji-
jemai a zda se nedotykaji jadra regného vdomi..”
(1992).

Jaky je tedy vztah mezi komunik@dmi moZznostmiclovéka

a spoléenskym kontextem, vémz se uplatuji? To je klEova
otazka, bez jejiho¥eSeni je naSe snaha poroZursolE samym

a své dob predem odsouzena k neéshu. Nezbyva nam tedy
nez se snazit hledat vztahy mezi spetestvim lidi a jejich ko-
munikanimi moznostmi a sledovat, jak si spolesti vyvijeji
své komunikani nastroje k obrazu svych peb a jak tyto ko-
munikani nastroje zgné formuji spol€nost, ktera jimi dispo-
nuje. | to je totiz dlezitd otdzka, k niz se néreme otéet zady:
vytvorila si spolénost komunik&ni média, ktera uziv obrazu
svych zajmi a poteh nebo je spolost pra¥ takova, jaka je,
protoze pouziva zrovna ta média, ktera pouziva? Je tokataz
trochu gipominajici spor o to, zda byldid vejce, anebo slepice,
ale vtomto pipac jen zdanli¥: vliv médii na spolénost, jeji
uspdéadani, hodnoty a kazdodenni zivotipatvlivam, které je
tieba znat, stefnjako vliv spol€nosti (jejich mocnych) na mé-
dia. Revedena do naSi stasnosti nabizi se tadzZ otazkelta v té-
to podok: Vznikl internet jako globalni siumoziujici okamzi-
tou vynenu sdleni jako projektdch, kte&i potebovali globalni
komunikaci pro pekonani bariér omezujicich rozvoj globalni
ekonomiky (nap moznosti Gastnit se obchadna burze kdeko-
liv na swté)? Nebo je to fesré naopak a internet, ktery vznikl
z Gplrg jinych divodd, se stal pedpokladem a iniciatorem rozvo-
je globéalni ekonomiky? Kémto otdzkdm se vztahuji pokusy
vylozit vyvoj médii jako spokensky proces, tedy snahyso-
cialni dgjiny médii Ty sleduji vztah komunikaich prostedki,
které spolénost uziva a jimz v dané dbldava gednost, k po-
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vaze a prornam usptadani spolkénosti. Napiklad v knizeSo-
cialni dgjiny médii od Asy Briggse a Petera Burkeho (2002)
(s podtitulemOd Gutenberga po Internequtdi probiraji jednot-
livé epochy vyvoje modernizujicich se spwlesti a hledaji vza-
jemné vztahy mezi pro&gnami spolénosti a proninami jejich
komunikanich moznosti. Zdnaji ,tiskovou revoluci” (tedy
nastupem a dalSim rozvojem knihtisku)fa@ghazeji k roli médii
pti formovani véejnosti a véejné sféry v rati moderni Evrop.
Pak probiraji prokny spol€nosti v obdobi pimyslové revolu-
ce, symbolicky vyjatené posunem od uzivani pary k zairdd
elekiiny. Do dvacatého stoleti vstupuji vykladem o ekoiw
kych, socialnich a politickych podminkach nastupwozsteni
komunik&nich prostedki, které se stanou dominantou Zivota
rozvinutych (post)industrialnich spéleosti na jeho sklonku.
Dvacaté stoleti zkoumaji jako epochu informace kada a za-
bavy. Swij vyklad uzaviraji Uvahou o vstupu do éry kyberpoes
ru. Ve svém fistupu kladou tiraz na spok&enské pedpoklady

a disledky vstupu konkrétnich médii do sp@eského Zivota
(Briggs, Burke 2002).

Jinou moznosti — na tu se sdesll nmecky historik Dieter
Prokop v knizeBoj o0 média— je pokusit se vylozit vyvoj médii
jako sowést ekonomického a politického vyvoje a jako faktor
strett 0 moc a kontrolu nad speéknsky vyznamnymi zdroji
(2005). | tento fistup se pochopitetropird o pedstavu, Ze mezi
uspdadanim spolnosti a jejimi (technickymi) komunikaimi
moznostmi existujessna vazba.

Némecky sociolog Niklas Luhmannjgastavitel systémové teo-
rie spol€nosti konce 20. stoleti, navrhl sledovat vztah mezi
komunikaci a spolmosti ve tech globalnich fazich spdien-
ského vyvoje (1975). Luhmann kladérdz na prorny uspda-
dani spolénosti a povazuje jeji komuni&ai moznosti a zvyk-
losti zasouwast spol&enského vyvoje, nikoliv jehoifginu. Také
proto se mozna vice nez na média dedsie na dominantni
socialni a kulturni systémy a jejich vliv na kormkagini moznos-

ti ¢loveka.
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Prvni fazi gedstavuji podle Luhmanna primitivni, resp. archaic-
ké, spolénosti. Tyto spolénosti jsou zaloZzené na tom, ze lidé zi-
ji pospolu v malych komunitach, znaji se navzajejgjiah vza-
jemna komunikace segjg v bezprogednim, pimém kontaktu,
coz sodasré omezuje velikostéchto spoléenstvi a dosah lidské
zkuSenosti — jejich hranice jsou tam, kde jiz nédeenunikovat

s druhymi lidmi v pimém kontaktu.

Druhou fazi pedstavuje kultura, kterd se vytila s rozvojem
mést a jez je spojena s uzitim pisma. &m oproti prvni fazi
predstavuje to, Ze pismo umoznildekroiit hranice ustavené
v prvni fazi omezenimi, ktera dava komunikace vpbegted-
nim kontaktu. Jakmile s vyvojem pisma jiz nebylagzeiminé-

né nutna pitomnost komunikujicich a bylo moznéeglenout
vétSi prostorové @&asové rozdily (a oslovit dokonce i neznamé
osoby), znamenalo to konec archaickych spradeti.

Tieti fazi fredstavuje (moderni) spalensky systém zalozeny na
rozvoji techniky a pimyslové vyroby. Zapojeni velkého §a
lidi do vyroby a zaji&ni chodu spoknosti a se vznikem multi-
medialnich technologii je poprvé ¥johach lidstva mozné oslo-
vit rozsahly pdet lidi ve vicemé# stejnou dobu a naiznych
mistech a zpro&tdkovéavat jim stejna sténi (Luhmann 1975).

Jak vidime z gedchazejiciho vykladu, jakmile opustime perspek-
tivu technologického vyvoje komunikace #&epleme na stranu
spolegenskych pedpoklad a disledki komunika&nich prosted-
ku, zane se pozornost soiéstovat vice na vyvoj po vynalezu
knihtisku a na nastup a rozvoj masovych (a nakaim/ych)
médii. | kdyz starSi faze vyvoje komunikace dut@poustji ze
zietele (vzdy nagiklad disledky zavedeni pisma a ,zviditéin
ni“ slova nas ovlisiuji dodnes), pece jen obdobi rozvoje moder-
nich spolénosti dovoluje souitdit se hlouji na kareny nasi
doby, na pedpoklady usp@dani spolénosti, které tvéi zaklad
nasi zkuSenosti. Tak je mozné v knize Irvina FamgavanéD¢-
jiny masové komunikaa®ajit vys\tleni, Ze pro vyvoj euroame-
rické civilizace jsou fiznané spoléenské zrény, které autor
nazyva ,nform&ni revoluce* a jez fedstavuji ,..Sest etap
v zapadnich ginach, které sahaji od osmého stoleteg Kris-
tem do nedaleké budoucnosti (Fang 1997). Informénimi
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revolucemi byly podle Fanga (1)tiphod pisma, (2) fiichod
tisku, (3) nastup masovych médii [[maso¥ medialni revoluce
zadala v zapadni Evrapa na vychod Spojenych stét nekdy
v polovire 19. stoleti sblizenim inovaci v produkci papirtisa
kar'skych metodach s uzitim telegrafu, ktergrhepisob, jimz
je informace zpracovana®“, (1997)], (4) ,zabavni revoluce®, jez
za’ala v Evrog a Americe na sklonku 19. stoleti, (5) rozvoj
situace, v niz se diky telefonu, vysilani, moznosfeizovani
nahravek, inovacim vtisku a univerzalni dostupindestnych
postovnich sluzeb stava fedinim mistem pro ipimani in-
formaci a zabavy domacnost, a kéme(6) prichod ,informani
délnice”, kterd se buduje ,z.konvergence @tace, vysilani,
satelitu a zobrazovacich technolagif (tamtéz).

Zmeény se tykaji i nas, uzivatil

Vyvoj komunikanich prostedki se ovsem netykd pouze spole
nosti jako celku, ale i jejich jednotlivyatieni. S tim, ktera mé-
dia mame k dispozici, seémi i nas kazdodenni zZivot, jeho ryt-
mus a tempo, nas vSeobecny rozhled i naSe zvykejen ty,
které se tykaji samotného uzivani médii). Postaveniateh
munikaci jsou na & kladeny, (b) na kolik a jak je mozné uzivani
médii spojit s jinymi¢innostmi a (c) které dovednostéast na
komunikaci vyZaduje.

UZ jsme opakovanpiipomreli, Ze po dlouhé obdobi byla lidska
komunikace vazana na osobritpmnost komunikujicich, toho
si vSimli jak McLuhan, tak Luhmann (a kdybychom ghézeli
odbornou literaturu o médiich a komunikaci, zjighychom, ze
je to jedno z BZznych vychodisek vsech vyklaad vyvoji komu-
nikace) a na znalost mluveného jazyka. V&okdy nebylo
k dispozici jiné komuniké&ni médium nez firozeny jazyk
a neverbalni progdky, bylo nutné, aby vSichn&astnici byli ve
stejnou dobu na stejném ngist zakladni uzivatelskou aktivitou
bylo posluchastvi Pismo poprvé toto omezeni komunikace zru-
Silo — séleni bylo mozné zaznamenat &epaset nebo uchovéavat
a znovu je ,pevadt* do mluvené podoby.Za ¢asi Friedricha
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Velikéhg" piSe Erst Consentiuspiediitala na dlouhém most
(v Berlirg) jedna pani za trojnik 2davému publiku noviny:..
(1904) — to bylo velmi dlezité, nebé dlouho trvalo, nez se ele-
mentarni gramotnost ro¥sa natolik, aby si lidé mohli saniist.
Tomu odpovida i vyvojova linie uzivani médii — oduweného
slova a posluchistvi se postuperiasu zadalo pechazet ke'te-
nérstvi a to nejprve k hlasitémugkitani (to se nejvice podoba-
lo mluveni) a pak teprve k tichéndteni (Manguel 2007). Tiché
¢teni, tedy pechod od pedditani kecteni pro sebe,ipdstavovalo
velmi vyraznou zrénu, nebd udklalo z literarni komunikace
zalezitost soukromou a individualni. Poslugdtai tim ale nefe-
stalo existovatglovék nejen i nadale mluvil s ostatnimi lidmi,
naslouchal viejnym vystoupeni (a posléze radSpaletu €chto
aktivit o naslouchani rozhlasu).

Paralel® s touto vyvojovou linii od poslechu k¢eni se rozvije-
la linie divactvi(s poslechenesre spojena), kterd se projevovala
pii U¢asti na nejizrgjSich ritudlech a poz§i participaci na diva-
delnich pedstavenich — aipnesla se na patku 20. stoleti do
promitacich sdil kin a pozdiji k televizi.

Pro uzivatele rozvoj psané komunikace znamenagdieni (na-
priklad dopiséi rukopisna kniha) je najednowco, co si Ize us-
chovat a kkemu se Ize vracet (a co se da vlastnit!). Tisk si-vy
laci a sfova média dovolila it scleni k velkému pé&tu prjem-
ci, a to také podstatnym &gobem zrénilo nas vztah ke komu-
nikaci: sdleni, kteractemeci sledujeme, se stala¢im, co sle-
duji a znaji i dalsi lidé (v dabcelos¥tovych filmovych premiér
je mozné se o nové ,bondovce” bavit prakticky srjtkoliv
obyvatelem rozvinutych zemi).

Posluchastvi, ¢tendstvi i divactvi jsou komunikai ¢innosti,

které vyZaduji specifické dovednosti — znalodslpSného jazy-
ka, schopnostist, pozdji schopnost rozust divadelni, filmové
nebo televiznfegi.

Vyvijely se také okolnosti, za nich se komunika¢@dPro uzi-
vatele komunik&nich médii po dlouhou dobu platilo, Zze byli
chapani jako jedinci spojeni s konkrétnim mistertijefice se
vyznaoval tim, Ze byla znama jeho poloha €l mdresu, na niz
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mohl byt doporgen dopis, kam mohly byt dodanyegiplacené
noviny, kde stal telefonniifstroj a kde bylo mozné vatiy anté-
nu a sledovat rozhlas televizi. Znéna adresy pro dotovani
posSty byla a je mozn4a, ale je to pang téZkopadny proces.
| zpisob uzivani médii byl spojen se setrvanim na jedmist,
jelikoz viad piipadi se uzivani médii nedalo spojit s Zadnou
jinou ¢innosti. Jak pipomina Bmecky historik Jirgen Wilke,
~cteni vyzaduje fixaci pozornosti, ktera gasre jiné aktivity
bud' zcela vylduje, nebo alespp ¢aste’né omezujé (2004).
Noviny acasopisy byly pomoci poStovnich sluzéljinych dis-
tribu¢nich siti dodavanyten&im, nebo byly alesgorozvazeny
do obchod a trafik ¢i ke kolportéfim co nejblizecten&d, aby
pro e nemuseli daleko putovat.

Rozvojem Zeleznice v 19. stoleti a dalSimiémami korunova-
nymi v poslednich dvou dekadach digitalizaci datvojem te-
lekomunik&niho spojeni a nastupem@iych médii zbavil se
uzivatel postupentasu nutnosti setrvavat pokud mozno na jed-
nom mis¢ a odpoutal komunikaci od konkrétniho mistavéd-
né stacionarni uzivatel se stal stale vice mobilnibivatelem
(Wilke 2004). UZivat mobilni telefotii internet niizeme v pod-
stat kdekoliv, kde ndm to technické spojeni dovoli fiakpmu-
nikaci na umisini &astniki prakticky nezalezi. #zna&na je
z tohoto pohledu z#ma v pibéhu telefonickych hovdr — za-
timco hovor na pevnou linku zpravidla¢gaal predstavenim
(¢lovek veédeél, kam se dovolal, ale n&sl, kdo z gitomnych
hovor gijal), hovor pomoci mobilniho telefondasto zdina
otazkou po umishi (véta ,Kde # ruSim? je dost typickym Gvo-
dem hovoru).

Zavérem: jsou jedny djiny médii?

V této kapitole jsme se pokusili obhajovdegstavu, ze k medi-
alni gramotnosti neodmyslitelnpati i poznani djin médii,
neba’ to ndm dovoluje nahlédnout naSi &asnost jako mozny
vysledek tendenci, které sec¢aly formovat v minulosti. Vzdy
plati, ze:
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... Ukolem djin médii je ptat se, za jakych spédaskych
podminek se komunikace realizovala, upagla, a opé-
né, jaky byl stav komunikace, aby mohla vzniknouttér
spole’enska forma.:.(Duchkowitsch, 1985).

Soustedili jsme se ponejvice na hledani vyznamnychérzm
v moznostech lidského komunikovani a podiehto zngn jsme
nabizeli fizna usptadani ,gibéhu o djinach lidské komunika-
ce" — tedy fakticky #iznéperiodizacedgjin komunikace a komu-
nikaénich médii.

A praw ,problém periodizace, tedy otazka, jak vymezijet-
livé etapy vyvoje pdt mezi klcova témata, kterd jéeba i stu-
diu médiitesit. Uspsadani vykladu vyvoje médii do smyslupl-
nych a navzajem odliSitelnych etap, které by dokéaau ,cestu
k dnesni situaci“ vylozit, totiz neni nijak santiegmé [norsky
historik médii Svennik Hgyer s mirnronickou nadsazkou po-
znamenava, zevg \etSiné historickych praci je konstruovani
epoch uzitéené k tomu, aby byly k dispozici nazvy a kapitoly pr
cely vyklad, (1998)] a do zn&né miry zavisi naifstupu kon-
krétnich badatél ¢i historiografickych Skol. Cil je ale shodny:
identifikace vyvojovych period, jez budou slouzékonstrukci
vzajemrt odliSenych kontext vyznamnych minulych ga. Jde
tedy o @inny néastroj organizace vykladu vyvoje&jakého soci-
alniho ¢i kulturniho jevu, statniho dtvaru, celého sgelestvi,
vesSkerého lidstva apod. — v naSerfippds prostedki lidské
komunikace, resp. komunikaich médii, ktera silovék vytvoril
pro uspokojeni svych pi@b a jez uZival a uziva.

Snahy o periodizaci vyvoje médii se netykaji jekysh o vy-
klad obecné ginné rady vyvoje komunikénich prostedki, po-
piipack nekteré jejich¢asti, nap. médii jako faktoru moderniza-
ce tradéni spolé€nosti, jak jsme se to pokusili shrnout v naSem
vykladu. Bejiny médii Ize vnimat i jakal¢jiny narodnich médii
(dgjiny ¢eskych médii, giny némeckych médii), pagipads jako
dejiny médii @jakého rozséhlejSiho regionf@gjiny skandinéav-
skych médii, gjiny médii emecky mluvicich zemi,&giny médii
sttedni Evropy), pofipadt jako d¢jiny lokalnich médii(dgjiny
mistnich médii n&eskolipsku¢i d&jiny novin vychazejicich na
Uzemi Velké Prahy). Je také mozné simgit se na jeden kon-
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krétni komunik&ni prostedek a nabidnoutléjiny konkrétniho
média(dgjiny televize, @jiny casopis, djiny telefonu).

Jak je vidno, otazka uspimani vykladu &in médii je slozita
tim, Ze si za fedngt svého z4jmu bere jev, ktery je na jedné
straré plné integrovanou satasti vyvoje spoknosti, na druhé
straré se vyznduje vlastnim, imanentnim vyvojem, ktery ma
svou vlastni slozitost.
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2. kapitola

Velka medialni hostina: ivod do medialnichéi déti
a mladeze

Usinaji s iPodem v uSich a vstavaji s pohledeienypn na dis-
plej mobilniho telefonu, kde kontrolujtighozi zpravy od svych
kamarad a kamaradek. Snidaji za doprovodu rozhlasovéhio vys
lani, cestou do Skoly poslouchaji hudbghdm vyuky a o fe-
stavkach posilaji textové zpravy, po navratu dosn zapinaji
pocita¢ a surfuji po internetu, poslézéepdou k televizi a fed
spanim zase ke svému iPodu. Chatuji, sleduji, koogu po-
slouchaji, tweetuji, vytud, sdileji a komunikuji prakticky po ce-
ly den. Jsou s médii neustale, konzumuji je s waligustem
a pokud mozno vice médii najednou. Medialni gergratova
generace, elektronicka generace, digitalni genedigealni do-
morodci. Nikdy v historii dti a dospivajici nekonzumovali vice
médii, netravili s nimi tolikéasu ani neli k dispozici takovy
pocet medialnich technologii.

Zatimco nasledujici kapitola se z&ita na psychologickyroz-
mér uzivani médii, tato kapitola se snazspeiologicképerspek-
tivy bliZzeji analyzovat &ské a dospivajici medialni uZivatele
a jejich medialni sity. Nejprve se podivame na to, jaka média
déti konzumuji a jakyasovy prostor média v jejich zivotzau-
jimaji. Nasleds budeme ¥novat pozornost proinam medialni
komunikace, rodinnych vztéha celospoléenského kontextu
v poslednich &kolika desetiletich. V zavu kapitoly se pak za-
méfime na vztah &i k tzv. novym médiim.

Medialni s\éty v éislech

Mluvime-li souhrng& o dstech a dospivajicich, mame tim na
mysli Sirokou ¥kovou skupinu fiblizné od 2 do 18 let (zakladni
Udaje o dalSich &kovych skupinach viz nasledujici kapitolu).
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Tento souhrnny pohled je z psychologického i sagimkého
hlediska samaejnme velmi zjednoduSujici. Jegmé, Zetas &-
novany médiim, zjsoby jejich konzumace, konzumované medi-
alni obsahy i dvody ke konzumaci budou odliSnéctyiletého
piedsSkoldka a u Sestnactiletého teenagera. V ragiaveho
rozpiti 2—18 let jsme schopni rozliSit zhrubét pdliSnych stadii
jedincova vyvoje (od ranéhciidtvi az po pozdni adolescenci),
kter4 se liSi mimo jiné préww uzivani médii (Kundanis 2003;
Kirsh 2010). OdliSnosti v ,zachazeni* s médii naleme roviz

v riznych sociélnich skupinach, riigad mezi étmi z vysSich
a nizSich vrstev. #@sto je uziténé mluvit o dtech a mladistvych
souhrni jako o jedné &kové skupid, kterd se ve vztahu k me-
dialni konzumaci vyznaije rfadou spoléenych rysi. Nekteré

Z nich si nyni piblizime.

Medialnimu chovani &i a mladeze je dnegrovana stale var
stajici pozornost a za posledni desetileti tak m&ndéspozici
velké mnoZstvi dat. Jakiippm naznduji nedavné pirzkumy ze
Spojenych stdit (Rideout, Hamel 2006; Rideout, Foehr, Roberts
2010), Velké Britanie (Ofcom 2012) Némecka (Medienpada-
gogischer Forschungsverbund Sidwest 2010, 2011&1b20
mladi v dneSnim z&padnimés¥ vykazuji grekvapivé podobnos-
ti. Uvedené vyzkumy nelze zcela srovnavat: kazdypmdkud
jinak zangrené otazky, jinak definovanou kategortida mlade-
Ze a odlisSné metodiky. Navic mezi medialnim chowamkti
a mladeze v jednotlivych zdpadnich zemich panuijéité odlis-
nosti (kugikladu americké &i jsou v porovnani sé&meckymi
détmi vice orientovany na konzumaci televizniho \gsila tele-
viznich pdadi). Presto vysledky vyzkuiin poukazuji na zjewh
shodné rysy medialniho chovani, které dneséti @ mladeze
v jednotlivych zapadnich zemich nalézame, agrévty se nyni
zamgiime.

S nadsazkou lze konstatovat, Ze se jedna o gengauiave-
nou“ médii, generaci, jejiz kazdodenni zivot je mgdmi tech-
nologiemi a konzumaci medialnich ob&atela prosycen. Dnes-
ni ckti a dospivajici disponuji vskutku enormnim mnoifatv
technickych aparédtumoziujicich komunikaci a konzumaci me-
didlnich obsal. Jak ukazuji vysledky vyzkuim za zcela &nou
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sowast vybavy dnesni mladé generac&zeme povazovat mo-
bilni telefon, gehrav& hudby, radio a u starSichétd a dospi-
vajicich také péita¢ ¢i notebook. Rovéz vlastni televizor se po-
malu stava spiSe pravidlem nez vyjimkou: ve Spajarstatech
je takto vybaveno vice nez 70 % pakdti ve wku 8-18 let, ve
Velké Britanii vice nez 60 %aéatskych pokoj (ve wkové skupi-
n¢ 5-15 let), v Nmecku 52 % (¥kova skupina 12-19 let). Vy-
zkum spolénosti Mediaresearch z roku 2008 naine, zeceské
déti na tom jsou velmi podokin ve zkoumané &kové skupir

4 az 14 let ma sy vlastni televizor v pokofku 48 % dti (Me-
diaresearch 2008). Polovina populacti @ dospivajicich v z4-
padnich zemich ma svoji herni konzoli((esku je takovych i

0 poznani méf), zhruba itetina pak ma ve svém pokojtigtup
na internet (u nactiletych je to ale jiz skoro pat@). Seshirana
data pitom vedou vyzkumniky k jasnému zéu: pokud maji
déti medialni technologie k dispozici ve svém vlastnpokoiji,
jejich medialni konzumace se posiluje. Kafad ceské dti

s televizi ve svém pokoji ji dearsleduji o 20 minut vice nez
deti, kteri k ni nemaji tak snadnyfigtup. Jest silngji se tento
efekt projevuje u fistupu k internetu: tam, kde sesti @tsti
uzivatelé mohou k internetuipojit ze svého vlastniho pokoje,
dochazi k prodlouzeni pobytu na internetu na dwsghékéasu
oproti dEtem, které tuto moznost nemaji (Mediaresearch 2008)

PIné vytizeni

Praw enormni mnoZstvéasu ¥novaného medialni konzumaci
piedstavuje dalSi charakteristicky rys &asné mladeze. Vice
¢asu nez s médii travi stasné dti a dospivajici pouze span-
kem, Zadna jina aktivita jim v jejich Zivbhezabira takovyaso-
vy rozsah. Kugikladu britské dti ve vku 5-15 let travi derin
sledovanim televize, surfovanim po internetu, hraptéitaco-
vych her a poslechem radia vaperu 6 hodin, nejstarSéast
z nich (12-15 let) pak dokonce 7,5 hodiny der@bdobri vy-
soké Udaje vychazeji vyzkumiiikn ve Spojenych statech: Ame-
ricané ve ¥ku 8-18 let travi dernjejich uzivanim v piméru
7 hodin a 38 minut, nejnaru&gimi uzivateli jsou fitom dsti
mezi 11. a 14. rokemélu, ktefi médiim den& vénuji jesSt
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o hodinu¢asu vice. Sporé domaciigkumy nazné&uji, Zze éeské
déti a dospivajici travi s médii c2co ¢asu méy, a sice zhruba
¢tyii hodiny deng (ve wkové skupig 4—-14 let), resp. g hodin
denrg (10-14 let) (Mediaresearch 2012).

Pozoruhodny neni pouze samotny objarau, ale také to, jak se
v poslednim desetileti tento objem vyvijel. Celauini americky
vyzkum, ktery v ptiletych odstupech uskutguje Victoria Ri-
deout spolu s Ullou Foehr a Donaldem Robertsainggl v le-
tech 1999 a 2004 t#a shodné vysledky: zkouman&keva
skupina 8-18 let travila detirs médii v pdméru 6,5 hodiny.
.Mysleli jsme si tehdy, ze Zivoty mladych lidi jso&dii jiz napl-
nény az po samotny okrajKonstatuji ametti vyzkumnici ve
zpra¥ z posledniho vyzkumu, uskdt@ného v roce 2009.
.Dnesek vSak naSimi/eswdcenimi pgdadre otFasl. Bthem giti
let stouplo mnoZzstufasu, ktery mladi lidé énuji den@ konzu-
maci médii, o hodinu a sedmnact minuf2010). Mozna je3t
dilezitjSi je pitom trend uitého zintenzivini medialni kon-
zumace, ktery se projevuje stoupajicim podilem mzedialniho
multitaskingu, tedy konzumace vice médii najednoapikliad
sledovani televize a stasré ¢teni ¢asopisu, surfovani po inter-
netu doprovazené poslechem hudby z MB&hrav&e apod.).
Americké vyzkumy ukazuji, Ze takto vicero médii etajou
konzumuiji @ti jiz po tén#t tretinu ¢asu, ktery médiim dnuji
(pted deseti lety to bylo pouhych 16 % toho#su).

Nezas¥ceného pozorovatele nejspiS hned napadne, jak velké
mnozstvicasu, ktery mladi médiiménuji, a jeho nérst v po-
slednich letech vystlit: déti ¢im dal vic sedi u pdtace, surfuji
po internetu, hraji pgtacové hry nebo hry na hernich konzolich.
Podrobny pohled do vysletdlkvyzkumi ukazuje, ze vysitleni je
pieci jen porkud komplikovagjsi. Zda se, Ze vstup tzv. novych,
digitédlnich médii [péitati, internetu, mobilnich telefdn pati-
tatovych her apod., tedy jde @znorodou skupinu medialnich
technologii, které jsou zalozeny na digitalnim ké@lu dat a ob-
sahi, (Macek 2011)] do medialniho &a mladé generace nép
nasi nuty Gstup starSich, klasickych médii, ale spiSe taansd-

ci jejich pouzivani a mnohdy i ni#&t jejich konzumace. Dobrou
ilustraci tohoto trendu je televize. Vysledky vynkiunazn&uiji,
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Ze sledovani televize a faail, které nabizi, je z hlediskssu
Spojenych statech sleduje mlada generace (8—18tdktyizi
v praiméru 4,5 hodiny den¥) pficemz v letech 2004 az 2009
stoupla sledovanost v tétoskové skupig takika o 40 minut
denré (Rideout, Foehr, Roberts 2010). R&%ru mladych Bril
(4-15 let) sledovanost televize v poslednich letadtm stoupa-
la (v letech 2005-2010 o zhruba 1,5 hodiny #jdm toto médi-
um je stale na prvnim mésto docasu, ktery mu &i a dospiva-
jici vénuji. Stejné misto zaujima televize | meeskymi dtmi

a mladezi (Ofcom 2012; Mediaresearch 2012).

Ctyii a pil hodiny, které mladi Ametané zassti v praméru
denrg ,televizi“, vSak neznamenajityti a pil hodiny prose#
nych na pohovceipd zapnutym televizorem, namz k&zi aktu-
alre vysilané programy televiznich stanic a divak popiapina
z jednoho kanalu na druhy. Dvacet minutéghto étyi a pil
hodin tvai sledovani jiz dive nahranych gadi nebo tzv. on
demand ptadi (tedy &ch, které si divak vybira sam z ,katalogu
piipraveného digitalni kabelovou televizi). DalSil phodinu
zabere sledovani padi ¢i filma nahranych na jinych nasch
(hlavrs DVD). A takika celou hodinu tvig sledovani televizniho
vysilani¢i poradi na jinych technickych platformach (priesd-
nictvim internetu, v iPodu a MP3ghravai, v mobilnim telefo-
nu). Nactyfech a @l hodinach sledovani televize, které dnes
piipadaji na pimérné americké dit a teenagera, se tak Zivée,
v realnémcase probihajici televizni vysilani sledované nsi&la
kém televizoru podili ,pouze” dwna hodinami &tyiiceti minu-
tami. A jak vysledky vyzkurin dokladaji, prag tento ,klasicky*
zpisob sledovani televize je u mladé generace nauistup

Pokud je&t chvili zistaneme wasové optiky, pak dalSimi me-
dialnimi aktivitami, jimiz &ti a dospivajici travi nejvicéasu,
jsou poslech hudby, prace, zabav&omunikace na internetu,
videohry (fedevSim na hernich konzolich, ale téZ na mobilnich
telefonech). Ve vSecl¥c¢hto oblastech vidime v poslednim dese-
tileti narist ¢asu, ktery jim dti vénuji, nejrazant§jSi pak u in-
ternetu a videoher. Zatimco na sklonku minuléhdestdravil
prameérny mlady Ameréan necelou {dhodinu dens s herni kon-
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zoli v ruce, dnes mu hrani videoher zabere kazdy ltslinu
actvrt (Rideout, Foehr, Roberts 2010).0Bkum britského Of-
comu Yy roku 2012 zase doklada, Ze za posledrdctepzvysili
mladi Britové (5-15 let) konzumaci internetu o néab hodi-
ny tydré. Evropské pizkumy dokonce nazgaji, Ze v rkterych
starSich ¥kovych skupinach jéas traveny na internetu jiz roven
¢asu ¥novanému televiznim gadim.

Vyzkumy hovdi zcela jast: atkoli se menu medialni hostiny,
kterd je dtem a dospivajicim kazdodengservirovana, rozrostlo
v poslednich desetli patnacti letech dadu novych polozek,
stravnici jsou pekvapiw schopni konzumovat staleétéi a &tsSi
porce. Jedinym pokrmem, ktery se setkava s kldsafilbou,
jsou tiS€nd média. Podle americkych vyzktnse mezi roky
1999 a 2009 snizilo mnozstvi pravidelnytendt mezi americ-
kymi détmi a dospivajicimi (z 80 % na 66 %) a ré@rpokles|
¢as — akoli nikterak dramaticky — ktery mlada generace ta-
tivité vénuje (z 43 minut na 38 minut def)nZa poklesem vsak
stoji vyhrad® niZSi pozornost énovana novindm &asopisim,
naopakéteni knih zaznamenava mirny aér (Rideout, Foehr,
Roberts 2010). Obdobné vysledkir@aseji i pravidelné dmecké
vyzkumy: knihy podle nichéte pravidelg (denm ¢i vicekrat
tydrg€) 44 % remeckych teenagéra totocislo se za poslednich
deset let miré zvySilo (jde octeni knizek ,pro radost®, tedy
o volnatasovou aktivitu, nikoliv oéteni webnic vynucované
pozadavky Skoly); navic zhruba stejné mnoZzstvi gdadNémci
vénuje pravidelnou pozornost dennimu tisku (Medieagid
gischer Forschungsverbund Sidwest 2010, 2011ajeveé, ze
byt nenicteni knih¢i novin vénovana ze strany mladych medial-
nich konzumerit takova pozornost jako jingym medialnim aktivi-
tam, bylo by velmi fedtasné vysSkrtnout tento pokrm z jejich
medialniho jidelniku.

Batolata p“ed obrazovkou

Pro medialni chovani dneSnicktidje charakteristicky nejen
narist mnozstvi medialnich technologii, které maji kpdizici,
a nafist¢asu ¥novaného mediélnim aktivitdm, ale také snizova-
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ni véku, kdy se stavaji pravidelnymi medialnimi konzumyen
Jak konstatuji autorky celonarodni americké stuidie Media
Family, média zainaji hrat v rodindch s malymi¢tni stale
vyznamigjsi roli.
,Dnesni rodice Ziji ve s¥te permanentd se nanicich
cast rodinnych Zivat véetre zivoti téch nejmensSich i
Beéznymi se stavaji videa proemic stard nemluiata, po-
c¢itacové hry pro devitigsicni deti a televizni pgady pro
jednoleté dti. Stale rostouci mnozstvi televiznich'gui,
videi, webovych stranek, ¢itacovych prograni, video-
her a interaktivnich televiznich hfek je vymysleno spe-
cialné pro nemluxiata, batolata a pedskolaky."
(Rideout, Hamel 2006).

Média jsouc¢asto rodii povazovana za efektivni nastroje, které
pomahaji se zvladanim kazdodenniho chodu domacelsvi-

ze umi @ti rozveselit i uklidnit, usnfuje haSté&ci sourozence,
slouzi jako odrna¢i motivace k dobrému chovani. Pro mnohé
rodice pedstavuji televizni pady nebo péitacové programy
také vhodny néstroj ke vdvani a rozvijeni jejich ratolesti.
A samozZejm¢ nemalacast rodét oceiuje média (ot prede-
vSim televizi) jako nenékladné iy, diky nimz maji vicetasu
na své vlastni aktivity.

NejéastjSi medialni aktivitou malych &i je ¢teni ¢i jeho po-
slech, poslouchani hudby a sledovani televizgitavysilanych
televiznich peadi, nebo filmi na DVD). Nej¢tSi objemcasu
¢asu pak &t vénuji televizi: podle jiz zmiované studieMedial-
ni rodina(The Media Familytravi malé americkéati (ve veko-
vém rozmezi od Sestidwial do Sesti let) v prméru pred obra-
zovkou hodinu a il denré. NejrozStensjsi je pitom konzumace
televize u dvouletych &itetych dti, ¢ini v praiméru hodinu aft
&tvrté kazdy den. Toto vysokéslo souvisi pra¥ s tim, jak brzy
dnes z&ina medialni Zivot malychéti. Jest v 70. letech z&na-
ly déti s pravidelnym sledovéanim televize zhruba ve deopil
letech. Dnes se ve Spojenych statech ocitad pelevizni obra-
zovkou dti poprvé jiz ve ¥ku 6-9 nmEsicl a ped dovrSenim
dvou let se stavaji pravidelnymi televiznimi divaltyii pétiny
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vSech americkych &ii (Rideout, Hamel 2006). Téth tietina
dvouletych afitletych ma sij vlastni televizor, dvacet procent
déti z této wkové skupiny ma v pokajku i prehravaé DVD
nebo videokazet.

Statisticka data o medialnim chovani malychi chdm vedle
zajimavého exkurzu dogtskych medialnich st fikaji mnohé

0 soudobé rodiy fungovani medialniho systému a celé p&zdn
moderni spoknosti. Kdyz se americké vyzkumnice ve své studii
ptaly rodit, praé vlastré televizor dtem do pokaj umistili,
zjistily, Ze nefastjSim divodem byla snaha omezit rodinné kon-
flikty kv li sledovéani jednotlivych padi. Druhou nejfrekvento-
vargjSi odpowdi bylo, Ze televize vdském pokoji ,zanmistnd”
déti sledovanim a rode maji¢as na doméci prace a chvilky od-
dychu. Nemal&ast rodéu se rovigz domniva, Ze televize poma-
ha jejich d¢tem snaze usnout (Rideout, Hamel 2006). Lapidarn
feceno, televize se pro ra@i stala nastrojem, jak si Zzivot
s malymi @&tmi co nejvice uleéit.

Medialni sty v souvislostech

Vyzkumy medialniho chovaniét a dospivajicich inaSeji cen-
né s¥dectvi, pro pochopeni medialnichédvdnesni mladé ge-
nerace vSak pthnestai. VySe uvedendisla a trendy charakteri-
zujici medialni konzumaci je nutné zasadit do mnohErsiho
kontextu pronmin sowasné spolosti a jejich médii. Nagklad
zmifiované snizovaniéku, kdy dti zatinaji s pravidelnou kon-
zumaci médii, jefeéba chapat na pozadi prémditstvi, soudo-
bé rodiny, medialnich technologii a fungovani mkdéh tr-
ht. Nasledujici odstavce proto nasii hlavni obrysy tohoto
.pozadi®.

Déti a pozd@ moderni rodina

Jak poukazujeéada autal (Valkenburg 2004; Messenger Davies
2010), ped nastupem modernity se postoj spotesti k dtem
znangé lisil od dnesniho pojeti. AZ zhruba do 18. stolebylo
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détstvi vnimano jako zvlastni stadium vyvaojoveka, kdy je
potieba o jedince g®vat, chranit ho adbec mu ¥novat speci-
fickou pozornost. Neexistovalo ndidad nic jako dtska literatu-
ra v pravém slova smyslugtil ¢etly stejné texty jako dosfh
a byly stejg jako oni konfrontovany se vSemi strastmitsy
aniz by kohokoli napadlo jefed €mito informacemi chranit.
S rozvojem moderni spaleosti vSak postupnvznika gedstava
détstvi jako $astného ailehkého obdobi, kdy by&d meély do-
stat prostor pro gy rozvoj a byt pitom chragny pred starostmi
a problémy sita dosplych. Tato pedstava se postupmozstila
do vSech vrstev populace a v prvni polévi20. stoleti jash
vymezovala dtské s¥ty, do nichz témata sta dosglych jed-
noduSe nepéta. V druhé polovig 20. stoleti se tentofistup

i realita déitstvi porgkud meEni. Objevu;ji se liberalniifstupy ve
vychow, podle nichz je dlezité mnohem vice konfrontova&td
s realnym sstem. Doposud tabuizovana témata (jako sexualita,
smrt nebo rozpady rodin) se tak dostavaji i do alaéih obsat
uréenych @tem, coz v 6ich mnohych kritik vede k postupné-
mu smazavani rozdilmezi dtstvim a dosgosti (Valkenburg
2004). Podle mediologa Neila Postmana, autora éldumhy
Zmizeni dtstvi (The Disappearance of Childhopdese hlavni
vinu za tento vyvoj masivni roZzéni televizniho vysilani do
domécnosti. Bti se totiz skrze televizi dozvidaji stale vice
o ,tajemstvich* dos@lého zivota (ta byla v fedtelevizni &
,Zzakédovana“ v literatte pro dosplé a dti se musely dlouho
Wit ¢ist a interpretovat ji, aby tato tajemstvi pochgpilstale
vice se chovaji jako doslp a vyzaduji pistup k privilegiim
dosglych (Buckingham 2003).

Je zjevné, zedi se v poslednich dekadachiizsaji chovat zp-
sobem, ktery byl five charakteristicky pro mnohem starsi jedin-
ce. Tézko to vSak vysétlovat pouze fpisobenim televizniho vysi-
lani, které pedstavuje spiS jen kaminek v celé mozaiti€ip

a vlivi. Minula desetileti totiz finesla i podstatné ziny v ob-
lasti rodiny a partnerskych vztahPomalu je opou& model
nuklearni rodiny s jagnodliSenymi rolemi muze (zabezpgici-

ho materiélni obZzivu rodiny) a Zeny (starajici sé&th a doméc-
nost). V dneSnich rodinach jsou zsmani oba rode, dti
navic stalecasgji vyrustaji v domacnosti pouze s jednim rodi-
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¢em, ktery musi rodinu sam ekonomicky zégigat. Rodte maji
ve vysledku na &i mére ¢asu nez v fivéjSich dobéach, coz tize
vést jak k mensi kontrolestbkych aktivit, tak ke snaze kompen-
zovat dtem chykjici ¢as pdgizovanim vice ¥ci, z nichZ budou
mit radost a které vyplini jejich volnsas. Ruku v ruce s timto
posunem dochéazi téz k posunu ve vztazich meziiraditmi.

.Neni to tak davno, kdy byla pro vychovu v zapadnis

dinach charakteristicka autorita, poslusSnost a reldp B-

hem rkolika desetileti vSak doSlo k velkéemen V dnes-
nich rodinach jsou kfbvymi slovy porozuémi, rovnost
a kompromisy.{Valkenburg 2004).

V rodinach se o vSem vyjednéava, ragisou shovivaysi a vy-
chazeji dtem co nejvice vgic. Vyswtleni tohoto posunu je
mozné opt hledat v prorénach rodinnych struktur: v pozén
modernich rodinach maji ragi mér déti a v pozdjSim wku,
rodiny jsou dalekoilehti acasto se rozvagi. Je zejmé, Ze ¥tSi
rodicovska shovivavost a ¥étnost vici chovani a pani jejich
potomki spolu s nedostatketasu ma nemaly vliv na zvysujici
se dtskou mediélni konzumaci.

Mediélni sféra a prondna vztahu k étem

Komplementar k prongnédm ditstvi a rodinnych struktur pro-
bihaji v poslednich dekadach i velké &m ve s¢té médii
(Buckingham 2003). Diky procesu digitalizace do¢haahrom-
nému rozvoji v oblasti medialnich technologii —ugté pdet
technickych platforem, které umagi komunikaci a konzumaci
medialnich obsah zaroves se ¢im dal vice prosazuje konver-
gence (sblizovani) jednotlivych technologii. A patb moznosti
technologii neustale stoupaji, ceny naopak klesa,umouje
jejich masivni roz$eni ve spolénosti. Disledkem tohoto vyvoje
je individualizovasjSi uzivani médii, vznik medialnich forem
uréenych primarsé pro mladou generaci (pitacové hry), ale
také ¥tSi moznost &i a dospivajicich medialni obsahy aktivn
vytvéret a sdilet. Podle vysletlkvyzkumu organizac&he Pew
Research Centez roku 2005 vice nez polovina americkych
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teenagal vytvéi na internetu &aké vlastni obsahy,t'giz jde

o tvorbu blog ¢i vlastnich internetovych stranek, umdsani
néjakého mivodniho dila (fotografie, videa apod.) nebo o vytvo
feni vlastniho obsahu préstinictvim remixovani &ci, které na
webu jiz existuji. Tetina z teenagémak své vytvory sdili online
s ostatnimi (Jenkins 2009).

Technologicky vyvoj ovlivnil i fungovani medialnidhhi, neba
prispél k posileni dvou tendenci prosazujicich se odl€0dva-
catého stoleti: privatizace a globalni integracelialaino pfi-
myslu (Buckingham 2003). Medialni sféra se tak zigekomer-
cionalizovala, rostouci saiteni o pijmy podrécovalo fragmen-
tarizaci publika na stéle fgsrEji definované cilové skupiny
a zanmdteni se na jeho specialni segmenty. A préento proces
vedl k ,objeveni* dti jako velmi perspektivni cilové skupiny.
David Buckingham poukazuje na skinest, Ze zatimco
v drivéjSich dobach byly pady pro dti vyrdbiny s co nejmen-
Simi naklady, dnes je situace odliSna:

,V soucasné ée marketingu hledajiciho mezery na trhu se
déti nahle stavaji mnohem cefjgimi: ma se za to, Zze maji
dilezity vliv na rozhodovani ro¢li, za co utrati penize,
a také maji nemalé vlastni finami prostedky.” (2003).

Medialni produkty utené pro dti se tak stale vice stavaji zdro-
jem zisku a zaroveslouzi jako reklama na dalSi produkty. Kla-
sickym pgikladem niize byt produkce fillh ze studia Walta
Disneyho, které funguji jako jakysi rozcestnik kankumaci de-
sitek dalSich komodit (Buckingham 2003%tDsi mohou koupit
plakaty, trtka, sv@&inové boxy, pendly nebo Skolni brasny se
svymi oblibenymi hrdiny; maji moznost sledovat €gEich
piibéhy na DVD nebo na specializovaném televizriiisney
Channe] mohou s nimi hrat pidtacové hry a navstivit jejich
webové stranky; mohou zazit dobrodruzné okamziky na-
vSttvé Disneyho zabavnich parka posléze se svymi hrdiny
relaxovat u jidla v &kterém fast foodovéntetzci, kde dis-
neyovské postavky dostanou jako s@dést dtského menu.
Vedle toho ale dnesétl rozhoduji i o mnohem zavaZSich
rodinnych vydajich, jako jsou nakup elektroniky,b¥y mista,
kam se pojede na dovolena@iyybér automobilu (Kirsh 2010).
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Mediélni séleni adresovanaétem a dospivajicim maji vedle
zjevre komekniho charakteru tadu dalSich specifik, ktera by-
chom u nich tive jen stzi hledali. Mnohé z nich jsou tzv. inter-
textudlni, coZz znamena4, Ze odkazuji k jinym medimltextim,
paroduji je, navzajem je kombinuji a pohravaji sistalenymi
Zanrovymi konvencemi (Buckingham 2003). Krasnoistiaci
predstavuje seridBimpsonoviprekypujici odkazy na st pop-
kultury, parodujici znamé postavy americkéhdeyecho Zivota
a zapojujici hgzdy showbyznysuiimo do tvorby jednotlivych
epizod. Serial tak vyuZiva medialnich znalosti svédublika
a zapojuje divaky do zébavné intertextové hry. Nogitalni
média pak vnesla do procesu konzumace mediélnicahbb
vyrazny prvek interaktivity. A jiz jde o hrani p&itatové hry
nebo octeni textu na internetu, uZivatelé do medialnicéesd
aktivné zasahuji: vybiraji, klikaji na odkazy, posouvajj debo
dohledavaji informace.

Prekotny vyvoj medialni sféry v poslednich desetiletpozng-
nuje dtské medialni sty mnohem rychleji, nez jsme na to byli
doposud zvykli. Ekonomicky imperativ nuti produgeatstraté-
gy medialnich organizaci vytiét stale vice padi a produkd
pro dtské publikum, respektive pro jednotlivékevé a gende-
rové skupiny dtskych divak. Dvouleti divaci tak mohou sledo-
vat televizni sériiTeletubbies¢i videoprogramyBabyEinstein
které jsou speciatn pripraveny préaé pro nejmladsi &kovou
skupinu. Dochaziiftom k zajimavému paradoxu.¢i3ké medi-
alni s\ty se na jedné strarstavaji pro dosf¢ nesrozumitelny-
mi, neba’ vyZzaduji kompetence a medialni zkuSenosti, kteag m
pouze dti. Na druhé strahse do &chto dtskych séta stale vice
dostavaji témata dosigho s¥ta. S tim, jak sedli stavaji star-
Simi ve stale mladSimeku, zainaji mnohem tive konzumovat
medialni obsahy dené pro dosfié. Medialnim organizacim pak
nezbyva nez se tomuto trendiizpisobit. Aby byli napiklad
producenti dtskych televiznich p@di schopni pislusné ¢kové
skupiny oslovit, musi ffizpisobit obsah i styl #iskych pdadi
pofadim pro dosplé (Buckingham 2003).
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Nova média — novédti?

Proneny v oblasti médii i medialnich &# mladé generace sva-
dgji k vynasSeni zasadnich saudhledré ,transformace” samot-
nych dti. Stejré jako se svéhdasu Sila pozornosti Postma-
nova pesimisticka vize mizejiciha@tdtvi, naslo si své zastance
a nasledovniky ,proroctvi“ kanadského autora DorapsEotta
ohledrg osvobozujici sily novych technologii pro mladownee
raci. Tapscott, ktery své mySlenky poprvé vylozitoce 1998
v knize Vyristdme v digitalnim g: vzestup s$bvé generace
(Growing Up Digital: The Rise of the Net Genera)iose snazi
ukazat, nakolik odlisny bude &vzalozeny na digitdlnich medi-
alnich technologiich (1998). StarSi generacdistaly ve site,
kde prim hrala televize — dle Tapscotta konzervatmédium,
které vede své uzivatele k pasiyisnizuje jejich intelektualni
Urovei, navzajem je izoluje a poskytuje jim unifikovanghped
na sw¥t. Nastupujici internet je oproti tomu médiem aikjyiv
a novatorstvi: umaiije aktivni participaci, interaktivitu, misto
jednoho pohledu nabiadu perspektiv, misto izolace uzivdtel
vede k vytvéeni komunit. Mlada generace vgtajici s inter-
netem a dalSimi digitdlnimi technologiemi je v Tegttovych
ocich generaci analytickou,tdtipnou, kreativni a zvidavou,
otewenou ke spolupraci afigmajici rozmanitost socialniho
swita, generaci glob&orientovanou a sociéruvédomelou.

Vyrasta nadm fed @&ima takova nova generace? Odgdiye ne-
shadna, pokudibec mozna. Je pravda, Ze internet a dalSi nova
média vstoupily do zivota &i a dospivajicich silou uraganu
a staly se jeho pevnou kazdodennic¢gati. Jak ipominame
v nasledujici kapitole, ukazuji vysledky rozsahléeloevrop-
ského vyzkumuEU Kids Online (zkoumano bylo vice nez
25 000 dti a dospivajicich vesku 9—-16 let v ptadvaceti evrop-
skych zemich), Zze 93 % evropskycétiduziva internet alespio
jedenkrat tyds, 60 % pak denhnebo ténit kazdy den a ir
mérny vk déti, kdy internet z&inaji pouzivat, se neustale sni-
Zuje (Livingstone, Haddon, Gérzig, Olafsson 2013pektrum
aktivit, které dti na internetu podnikaji, je nesmirrsiroke.
Prevlada pouzivani internetu pro Skolni praci (85 &s)dhrani
her (83 %) a sledovani videoklif76 %), necelé dvtietiny dti
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pouzivaji fizné komunikani aplikace (sociélni sitchat). AvSak
0 poznani mén (i oproti vysledkm amerického vyzkum@The
Pew Research Centerroku 2005 znfiovanym vySe, ziskanym
ale odliSnou metodikou a na $exjSi vékové skupii) evropské
déti samy vytvdeji vlastni medialni obsahy: necely¢tyiicet
procent z nich publikuje na webu obrazky, zhruba jedna
tietina sdili zpravyéi uzivd webkameru, pouze 11 % wytva
vlastni blog.

~Je ziFejmé, ze &ské uzivani internetu ma velky rozsah:
mensi dti se wnuji v primeru peti aktivitAm, teenage
osmi¢i deviti. NaSe z&vy ve shod s pedchozimi vy-
zkumy naznalji existenci jakéhosi ,zefku prilezitosti“.
Tato hypotézdika, ze vtSina diti se na internetu nejprve
vénuje uritym zakladnim aktivitdm. Aktivity #tgim po-
dilem kreativity a sdileniffthazeji nafadu az poté aé¢
nuje se jim méh deti.” (Livingstone, Haddon, Gérzig,
Olafsson 2011).

Hypotézy o kreativni, aktivni a sdilejictsVé generaci vychaze-
ji z predpokladu silného a homogenniho vlivu digitalniethino-
logii na chovani jejich uzivatkl Vyzkumy ale naznaji, ze
typologie uzivanid&hto technickych aparéje velmi rozmanita.
Jiz pred deseti lety ukazala Sonia Livingstone, jak odliStyly
konzumace médii si vytvéji mladi Britové.Cast dti Ize podle
zawri jejiho vyzkumu nazvat ,fanouSky z obrazovky“, nébo
vétSinu casu travi ped obrazovkou (televiznii pocitatovou).
~Specialisté” se za#tuji na konzumaci jednoho média — jde na-
piiklad o milovniky knih, hudebni nadSence nebaifadové
fandy. ,Tradicionalisté* nemajiifliS v oblibé patitace a ped-
nost davaji tradnim médiim, jako je televize, rozhlas nebo
knihy a casopisy. A konéné jsou zde i dti, jez Ize oznéit za
,Slabé uZivatele“, protoze s médii travi jen velmdlo ¢asu (Li-
vingstone 2002). Podobrize rozliSit i fizné styly, jimiz @t

a dospivajici uzivaji internet. Uwe Hasebrink taken zaklad
dat z vyzkumuEU Kids Onlinerozalil vzorce uzivani online
swta do Sesti kategoréi uzivatelskych typ (2012). Jako ,malo
riskujici nové&ky" oznaiil déti, které trvi na internetu jen malé
mnozstvicasu a repertoar jejich online aktivit je velmi GzKy,



Média pod lupou a7

Ze by se na internetu pogigt do rgjakych potencidlé riskant-
nich aktivit (Zidily si profil na socialni siti, posilaly osobrmi-i
formace neznamé osfibpridaly si mezi patele na socialni siti
lidi, s nimiZz se nikdy nevigdly, apod.), je velmi nepra¥gpodob-
né. ,Mladi network#&" (¢esStina zatim nema pro vyraetworker
ekvivalentni pojem) maji o&eo vysSi zajem o aktivity na inter-
netu, zejména o socialniginaopak jen velmi omezé&mpouziva-
ji internet pro Skolni praci a pro sledovani zpiajetvi. ,Umir-
néni uzivatelé” travi na internetu podabjako mladi networkié
asi hodinu &tvrt denr, na rozdil od nich ale maji SirSi rejkt
online aktivit, mnohem ménpouzivaji socialni sfta mnohem
vice jim internet slouzi jako zdroj zprav a jakongmka pi
plnéni dkoli do Skoly. ,Riskujici plizkumnici“ wnuji internetu
dvé hodiny dena a jde o uzivatele stbec nejSirSi Skalou online
aktivit. Tuto skupinu Ize oz za nejkreativeysi, jeji prislusni-

sdileni soubadr, travicas ve virtualnich stech¢i vytvéreji blo-
gy. HIntenzivni hréi* jsou nejnaruzi¥jSimi navsévniky interne-
tu, travi zde v pméru tHi hodiny dend. NejwtSi pozornost
vénuji hrani her a sledovani videoklipmnohem mensi zajem
u nich vzbuzuji aktivity spojené s vytfemim ¢i publikovanim
(blogy, preposilani zprav) a vyuzivani internetu pro Skohdicp
a pro sledovani zpravodajstvi. Stejako v Fipadt riskantnich
prizkumniki i intenzivni hréi jsou prevazré chlapeckym typem
uzivani internetu. Naopak posledni skupina — ,zkugetworke-
ii" — je tvorena pedevsim divkami (f@dstavuji d¥ tietiny toho-
to typu uzivatel) a jejich nejtetelrgjSi charakteristikou je tdka
naprosta absence hrani her. Tato skupina je ta@dpna v pd@tu
provadnych online aktivit, nejvice ze vSech Sesti skupnwse-
vuje socidlni si a vcetnosti kreativni aktivit je tadka na stejné
urovni jako riskujici piizkumnici (Hasebrink 2012).

Spolu s Hasebrinkem bychom mohli dale sledovatangaozdi-
ly v zastoupeni jednotlivych uzivatelskych typ jednotlivych
evropskych zemich (Hasebrink 2012), nicghgrtuto chvili neni
nutné jit do takovych detdil Dilezité je, co ndm naztané
typologie medialnich uzivatil(jakozto i dalSi indicie) ukazuji:
jednotné digitalni pro&di sice vyrazhformuje mladou genera-
ci, avSak zpisoby medialniho chovani v tomto pri@sti neméa
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vyrazreé variuji. Média maji bezpochyby nemaly vliv na ja;
kym zpisobem se &i a dospivajici chovaji, co si mysli a co
délaji. Nicméré medialni fisobeni zasahuje jedince, Htgsou
vzdy jiz ngjak situovani. Rodinné prastdi, socialni rozvrstveni,
zpisoby vychovy, povaha Skolského systému a narodiirky
spol&enské zpsoby regulace médii — vSechny tyto faktory se
podileji na tom, jak budou jedinci médi&jipnat, co s nimi bu-
dou ctlat a jaky vyznam budou svému jednatispzovat. Zda
se, Ze nova média nevytefi (zcela) nové &i, pouze se spolu-
podili na postupné prafme téch stavajicich.

Zaver

V této kapitole jsme mohli nahlédnout do medialrgeéta dnes-
nich dti a dospivajicich d